


FAR ] FONSTRET

Orsi Husz och Klara Arnberg

BILDEN INTILL VISAR en tidstypisk Fars dags-skyltning frin 1940."
Upphovsmannen, dekoratéren P. Schandorph, horde till andra gene-
rationens professionella svenska dekoratérer och var utbildad vid den
ansedda konst- och designskolan Schule Reimann i Berlin. Schandorph
startade sin yrkesbana 1930 och 6ppnade egen ateljé redan 1936.> Hans
“ultramoderna” skyltningar uppmirksammades ofta, men just denna
tabla framstar som oansenlig for en nutida betraktare. Vid f6rsta 6gon-
kastet siger den inte mycket. Men inget av det vi ser pa bilden ham-
nade i skyltfonstret av en slump. Alla detaljer var noga uttinkta, dven
firgsattningen, som dock inte finns bevarad. I detta kapitel forklarar vi
varfor denna skyltning —ilikhet med otaliga andra snarlika dekorationer
- sidg ut som den gjorde. Vi analyserar vad fonsterskyltningar betydde
och visar varfér denna till synes banala foreteelse dr historiskt intres-
sant. Detaljerna liksom helheten i detta skyltfonster var férankrade dels
i den professionella kunskapen, dels i datida familjenormer. Bade det
hjirtformade "blickfanget” forestillande far och dotter i det emotionella
6gonblicket strax fére en omfamning och de enkelt — eller med déitidens

sprakbruk “sakligt” — arrangerade klidesplaggen var betydelsebdrande.
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Fars dags-skyltning 1940.
Herrekiperingsaffaren
Bergstroms i Goteborg,
dekorator P. Schandorf.
Oscar och Odd Lundkvists
privata arkiv.

Likasa bidrog den manliga skyltdockan iklidd morgonrock, pyjamas
och tofHor, till att fullinda den kommersiella bilden av fadern och man-
nen. Att han bladdrar i en publikation med bilder p4 nakna kvinnoben
gjorde sannolikt att férbipasserande hajade till en aning, men det var inte
arrangemangets enda funktion.

I detta kapitel undersoker vi hur manlighet och faderskap konstru-
erades i 1930-talets butiksfonster i samband med lanseringen av hog-
tiden Fars dag i Sverige. Schandorphs Fars dags-fonster och tusentals
liknande skyltningar sitts dirmed i ett historiskt ssmmanhang. Kapitlet
anknyter till tvd forskningskontexter utéver bokens 6vergripande tema
om rumslighet och urbanitet: f6r det f6rsta, det konsumtionshistoriska
om den moderna stadens detaljhandel, konsumtionskultur och reklam,
och f6r det andra, om faderskapets kulturhistoria i Sverige. Vi belyser
den framvixande fonsterskyltningens betydelse for den kommersiella
konstruktionen av kon genom hogtiden Fars dag och den pafallande
breda exponeringen av en delvis ny manlighet som den forde med sig
i det urbana rummet. Fars dag lanserades i Sverige 1932 genom en

kommersiell kampanj som spred sitt budskap huvudsakligen med hjilp
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av butiksfonstren. Hogtiden blev ett kraftprov for skyltningskonsten.
Exemplet dr fortjanstfullt eftersom det avticker fonsterskyltningens
samhilleliga forankringar, ger inblick i en avgorande epok i fonster-
skyltningens historia och pa samma gang belyser en outforskad sida av
faderskapets och manlighetens historia i Sverige. Tidigare genushisto-
riska studier av konsumtion och skyltfonster har oftast haft kvinnlighet
i fokus medan historiska studier av maskulinitet och faderskap sillan
fokuserat pa kommersiella krafter.

URBANA MELLANRUM

Skyltfonstret var den moderna konsumtionskulturens kanske mest ikon-
iska objekt: dess i6gonfallande och noga kalkylerade frestelser var av-
sedda att vicka begir och skapa nya behov. Fonstret visade upp saker
att kopa, att beundra och att lingta efter. Det kunde vara prisvirda och
praktiska féremal eller ouppnaeliga och spektakulira ting. Skyltfonstren
torindrade husfasaderna och gaturummet och de styrde gingtrafikan-
ternas rorelser och blickar. En fénsterdekoratér vid Stockholmsvaruhu-
set MEA karakteriserade kring 1950 ambitionen med skyltfonstret som
”En strivan att upplosa grinslinjen mellan gata och f6rsiljningslokal”.s
Samtidigt som glaset 16ste upp griansen mellan dessa tva enheter, ska-
pade det ocksi ett nytt rum dem emellan, ett mellanrum som var var-
ken ute eller inne, men som hoérde bide till butiken och gaturummet.
Butiksfonstrets kommersiella budskap blev dirigenom en organisk del
av gatans offentlighet. Inte bara skyltfonstrets yta utan ocksd utrymmet
bakom glaset vixte under 19oo-talets forsta decennier och blev i vissa
affirer stort som ett riktigt rum, ett rum som inreddes med 6kad pro-
fessionalitet och medvetenhet. Skyltfonstrets (mellan)rumsliga karaktir
forstirktes.* Det rumsliga skapade en nirhet mellan konsumtionsvaror
och stadens befolkning. Till skillnad fran reklamannonser och affischer
var de féremal som exponerades i fonstren bara en armsldngd bort fran
betraktarna, som bokstavligen kunde spegla sig sjilva intill varorna. Det
ar detta mellanrum, dess férankringar, a ena sidan i det offentligt publika
och & andra sidan i det kommersiellt privata, som vi utforskar.s Vi riktar
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Varuhuset MEA vid Norr-
malmstorg i Stockholm
1957.Sparvagsmuseet
2017-A14298, foto: Gunnar
Ekelund.

sokarljuset mot bekoningen av detta mirkliga mellanrum och genom

det bekoningen av gaturummet: Hur skapades och medierades kon, i det
hir fallet manlighet och faderskap, i butiksfénstren?

Nedan foljer forst ett avsnitt om véra analytiska utgangspunkter. For
attklargoravad fonsterdekoration kunde dstadkomma fortsitter vi sedan
med ett lingre avsnitt om hur skyltfonstret inreddes med hjilp av nya
material, nya idéer och ny professionell kunskap i det tidiga 19oo-talets
Sverige. Direfter foljer ett antal avsnitt som studerar lanseringen, recep-
tionen och den kulturella betydelsen av Fars dag i Sverige med vissa
utblickar mot andra linder. Vi visar hur fonsterskyltning och reklam
introducerade en modernare, mjukare och mer konsumistisk manstyp
samt en mer emotionellt engagerad fadersfigur — dock fortfarande inom
ramen f6r familjeforsorjarrollen.
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DEN MODERNA MANNEN
SOM KOMMERSIELL SKAPELSE?

Det kan lita sjdlvklart att skyltfonstren i det urbana gaturummet var be-
konade. De fylldes ju konkret med skyltdockor och varor som hanférdes
till ett maskulint eller — betydligt oftare — feminint konsumerande liv.
Skyltfonstren var dirmed bade skapare och aterskapare av kénade, men
ocksd exempelvis klassrelaterade och dldersrelaterade, normer. Ett fler-
tal varor som koksredskap, skonhetsprodukter eller barnklader skyltades
under storre delen av 19oo-talet med ett tydligt tilltal till kvinnor. Den
arketypiska konsumenten i konsumtionssamhillet var, som sd minga
har péapekat, en kvinna, om 4n i flera olika gestalter saisom rationell hus-
mor, fénstershoppande ung kontorist eller slosaktig "lyxkvinna”. Den
kommersiella konstruktionen av det feminina har uppmairksammats
i Sverige och i andra linder i historisk forskning, men ocksa i ditida
samhillsdebatt och skénlitteratur. Emile Zola beskrev redan 1883 de
nya varuhusen som "damernas paradis” och lyfte dirmed fram kvinnan
som konsumerande subjekt och som varufierat objekt i konsumtionskul-
turen. Samma dmne har sedan dess behandlats av en rad andra forfatta-
re.® Ett svenskt exempel dr Karin Boyes roman Aszarze, dir skyltdockan
— skapad av min och beundrad av kvinnor — skildras som bide gudinna
och konsumtionsvara. Samtidigt férmedlar skyltfonstret hos Boye en ny
tidsanda och en ny kvinnlighet:

Vill du avldsa tidens visen, vill du se den unga generationens lynne, si
kasta en blick i de stora skyltfonstren! Dir dr kvinnans frigérelse teck-
nad i gra sprickligt ylle, dir lyser teknikens triumf ur sakligt stringa
linjer. Och s vacker 4r denna tidens ande, att ingen kvinna gar forbi
utan en liten lingtansblick pa dess utstillda hirlighet...!”

Med ett kritiskt 6ga mot samtiden beskrev Boye hur de moderna unga
kvinnorna fangades av skyltfonstren och f6rférdes avkonsumtionens och
teknikens fagra men flacka 16ften om frigérelse. Den historiska forsk-
ningen har visat att 1920-talets "'moderna kvinna”inte bara definierades
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Skyltfonstret kan ses fran
olika perspektiv, fran de
kommersiella aktorernas
eller fran de férbipasse-
randes. Bilden pa motsta-
ende sida ar tagen inifran
varuhuset MEA:s stora
skyltfonster, en tillbygg-
nad som uppfordes i ett
horn av huset i mitten av
1940-talet. Det hade en
hojd av tva vaningar, med
en liten balkong i sjélva
fonstret. Antagligen ar det
just dar fotografen star
och darfor ar perspektivet
i bilden snarare skylt-
dockans an publikens.
Fotot &r fran slutet av
1940-talet och avbildar
kunder som koar for att

fa kdpa de eftertraktade
nylonstrumporna.
Stadsmuseet i Stockholm,
FA 37233.Foto: Lennart af
Petersens.

genom sitt forvirvsarbete utan ocksi genom sin konsumtion: korta kjo-
lar, kort har, lippstift och cigaretter som matchades med en ny attityd
i form av kroppshallning, rérelser och ansiktsuttryck.® Hon var siledes
i vissa avseenden utmanande kvinnlig och i andra utrustad med tidigare
manliga attribut. Moderna kvinnor framtridde i den détida veckopres-
sen och skonlitteraturen liksom i butiksfénstren. De moderna attributen
var dirtill tacksamma att skylta med. Fonsterskyltningen gestaltade, pa
samma ging som den skapade, det tidstypiska med en dragning ét det
stindigt nya. Visserligen aterkom gang pa gang dven en kritik mot den
utstillda kvinnligheten, i alla fall i dess mer sexualiserade former, fran
savil sedlighetsivrare, husmodersféreningar som kooperativa kvinnor
och senare fran kvinnorérelsen.” Kommersiella exponeringar av manlig-
het har diskuterats mycket mer sillan — det giller bide samhallskritik,
skonlitteratur och historisk forskning.”> Om mellankrigstidens moderna
kvinna i méingt och mycket var en kommersiell skapelse, vad kan man
da siga om den moderna mannen? Fanns det ens en sidan under svensk
mellankrigstid? Var den kommersiellt framvisade mannen modern, eller
cementerade den snarare en traditionell manlighet?

Aven om den kommersiellt skapade manligheten 4r mindre utfors-
kad i den svenska historiska kontexten har den historiska manlighets-
forskningen varit livaktig sedan flera artionden tillbaka och studerat
maskulinitetens praktiker och ideal inom politiken, utbildningen, idrot-
ten, militdren, eller i vardagskulturella sammanhang. Forskningsfiltets
kanske viktigaste teoretiska begrepp, hegemonisk maskulinitet, myntat av
sociologen Raewyn Connell, blir relevant dven for oss nir vi studerar den
kommersiella konstruktionen av kén och fonstret som ett mellanrum dir
detta gestaltades. Hegemonisk maskulinitet syftar pa ett samhalleligt
dominerande ideal for sdttet att vara man pd, ndgot som min kan rela-
tera till och som samtidigt rittfirdigar mins (som grupp) 6verordnade
position i samhillet. Vad som dr hegemonisk manlighet dr historiskt
toranderligt och bestir av en samling normer, praktiker och virderingar.
Det siger sig sjdlvt att den kommersiellt brett exponerade manligheten —
nagot som bokstavligen visas upp pa stidernas huvudgator och som ska

“silja”— maste vara forankrad i den ridande hegemoniska maskuliniteten.
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Pi detta sitt blir fonsterskyltningen bade uppritthallare och medska-
pare av den. Men di instiller sig frigan om hur min och manlighet pa
samma gang kunde kommodifieras och bli en del av varuvirldens estetik,
nigot som annars ansigs vara en aspekt av den (underordnade) kvinn-
ligheten. Vart fokus pa Fars dag synliggor hur mén gjordes till konsum-
tionens objekt och samtidigt fick dela den konsumerande subjektrollen
med kvinnorna. Hur detta rymdes inom eller utmanade delar av den
hegemoniska maskuliniteten kriver historisk forklaring.

Aven begreppet kommersiell konstruktion av kén ir centralt for oss. Ut-
trycket syftar pa den samling av praktiker och materialiteter som skapar
iscensdttningar, normer och forstdelser av manligt och kvinnligt. Det
ar en sirskild form av det som i samhillsvetenskaplig och humanistisk
forskning vanligen bendmns som social konstruktion av kon. Den breda
kommersiella exponeringen av en viss typ av manlighet innebiér f6rstis
inte att alla tog till sig de nya virderingarna och det férevisade sittet
att vara man eller far pd. Men att i alla fall se — och f6ljaktligen forhalla
sig till — dessa blev oundvikligt. Vi undersoker dirfér vilka organise-
rade intressen, vilka konkreta praktiker och vilka materiella forutsitt-
ningar som lag bakom den kommersiella konstruktionen av faderskap
och manlighet och i mer allménna termer hur skyltfonstret anvindes
i produktionen av samhilleliga normer.
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KONSTEN ATT FANGA BLICKAR

Skyltfonstrets storhetstid har definitivt passerat i det tjugoforsta ar-
hundradet. Visserligen utgor skyltfonstren dn idag en integrerad del av
stadsrummet, men de kan knappast konkurrera med andra “skdrmar”
i minniskors konsumtions- och vardagsliv. Aldrig har dock intresset for
tonsterskyltning varit s stort i Sverige som under 1930-talet. Om skylt-
tonstrets drhundrade var 19oo-talet, framstar decenniet som skyltnings-
konstens guldalder. I vissa delar av virlden, som i Paris eller amerikanska
storstader, slog fonsterskyltningen igenom redan under 1800-talets an-
dra hilft, men det var under 19oo-talets forsta dr som denna kommersi-
ella innovation kom till Stockholm och till andra stérre svenska stider.
Vi har undersokt forekomsten av ordet skyltfonster i den digitaliserade
dagspressen for Stockholm. Resultatet visar tydligt denna langsiktiga
trend med markerade nedgingar dven under de tva virldskrigen (se
diagrammet pé nista sida)." Aren kring 1932, nir Fars dag lanserades,
nadde dagstidningarnas omnidmningar av ordet sin absoluta héjdpunkt.
Vid sekelskiftet 19oo fanns det inte nagra fonsterdekoratorer i Sve-
rige och yrkesbeteckningen var inte heller etablerad dnnu. Butiksfonst-
ren anvindes fortfarande mest for ljusinslipp eller i vissa fall for expo-
nering av si stora delar av sortimentet som majligt. Fénster fullproppade
med affirens varor utan nigon vidare estetisk tanke horde till normen.
Tyska yrkesdekoratorer anlitades ibland av svenska detaljhandlare som
torsokte efterlikna varuhusen i Frankrike, Tyskland och usa. Skylt-
ningskonsten i dessa linder blev ett srskilt kunskapsomrade redan fére
sekelskiftet 1900, och frambringade fantastiska dekorationer i varuhu-
sens och de storre affirernas fonster.’s I Sverige dréjde det négra ar till.
Nir fonsterskyltningspionjiren Oscar Lundkvist bérjade 1903 pa
Stockholmsvaruhuset Nordiska Kompaniet (Nk) som ung expedit fick
han i uppgift att "stida i fonstren”. Uttrycket vittnar om hur oviktig
fonsterskyltningen dnnu ansigs vara i Sverige vid det forra sekelskiftet.
Lundkvists talang visade sig emellertid och han fick b6rja dekorera fons-
ter pa heltid. Ndr Nk 6ppnade sitt nybyggda varuhus pa Hamngatan 1915
térestod Lundkvist en hel dekorationsavdelning med ett tiotal anstillda.
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Forekomsten av ordet
skyltfonster i Dagens
Nyheter, Aftonbladet och
Svenska Dagbladet. Antal
omndamnanden arsvis
1880-2015."

Andra storre butiker hade di ocksé anstillt sina forsta yrkesdekoratorer. ™
NK:s skyltfonster och sirskilt juldekorationerna framstod som riktiga se-
virdheter i Stockholm som lockade askadare frin hela staden och dven
frin andra delar av landet.”s Under 1920-talet blev det nérliggande varu-
huset MEA:s slaende” fonsterskyltningar minst lika uppmirksammade.
Dessa skapades under ledning av Harald Rosenberg som vid sidan av
sitt arbete som direktorsassistent (och senare direktdr) dven forestod
dekorationsavdelningen. Rosenberg, som blev en internationellt erkidnd
skyltningskonstnir och dekorationsauktoritet, medverkade ocksa i flera
virldsutstillningar som dekoratér for Sveriges del.™®

Nir Lundkvist limnade det stora varuhuset 1932 hade han titeln
chefsdekoratdr, vilket visar pa den professionalisering som yrket ge-
nomgatt under hans tid pd Nk. Han fortsatte sin yrkesbana med att
oppna dels Sveriges forsta specialskola i fonsterskyltning, dels sin egen
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dekorationsateljé. Allt fler sidana ateljéer vixte fram vid denna tid.
Mycket hade forindrats i Stockholm sedan sekelskiftet. Butiksfasa-
der hade bérjat byggas om enligt nya idéer. Fonstren gjordes storre. De
skulle borja hogst 50 centimeter fran gatunivé och ta i princip hela f6rsta
viningens fasadyta i ansprik. Reflexfria glas, genomtinkt belysning och
solskydd anvindes for att kunna utnyttja trafikanternas synfilt till fullo.
Specialmaterial som podier, montrar och skyltstillningar for exempel-
vis skor, hattar eller herrskjortor, liksom sirskilda bakgrundstyger, saldes
av en rad olika dekorationsfirmor vilka dven atog sig skyltningsuppdrag.
Man kunde képa allt frin firdiga satser for en hel skyltning till enstaka sa
kallade blickting. Blickfanget skulle utgéra skyltfonstrets visuella fokus-
punkt och var ofta, men inte alltid, en formklippt plansch med bild och
inte sillan dven text. Till jul skyltades exempelvis med blickfing i form
av tomtehuvuden, grankvistar eller ljus. Tanken var att de forbipasserande
skulle uppmirksamma blickfanget forst och dérfor stanna vid fonstret.
Diirefter skulle deras blick riktas mot varorna (se bilden pd nista sida).
Sirskilda blickfang kom att bli instrumentella dven i Fars dags-skyltningar.

Under skyltningens guldalder pid 193o-talet byttes dekorationen
i fonstren ofta. Idealet var att skylta om varje vecka. Publiken fick inte
trottna pa vad som fanns att se ddr. Skyltningarna féljde dessutom ars-
visa cykler. Butiksfonstren, snarare dn naturen, signalerade édrstiderna
pa stadsgator utan gronska. Aven om julesnon uteblev sag butiks-
dgarna till att stadsborna fick julstimning pa shoppinggatan. Ocksa rent
kommersiella "hogtider” som Vita veckan (textilvaror), Mattdagarna
(mattbestillda klider), eller den stora realisationen dterkom vid be-
stimda datum drligen."” Fars dag, i sin tur, etablerades av fénsterdekora-
torer, detaljhandlare och reklammin i samverkan men blev sedan en
brett accepterad hogtid i samhallet.

Som blickfing anvindes dven skyltdockor, som med tiden f6rind-
rades och blev alltmer detaljerade i sin utformning. Forindringen av
dockorna hingde samman med exponeringen av kvinnokroppen i det
radande klidmodet. Nir den moderna kvinnan under tidigt 1920-tal
skulle bira kortare kjolar behovde de tidigare enklare skyltdockorna fi
bade ben och fétter. Nér urringade klider kom pa modet stillde det krav
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Bild 12. Visar hur butiksfasaden och skyltfénstret vanligen uppmirksammas av
de forbipasserande:
A. Trafikanten pA motsatta gdngbanan faster blicken pi fasaden (firmanamnet).

B. De som gh ldngst ut pd gingbanan ndrmast butiken se det parti som ligger
i 6gonhéjd (focuspartiet). Dérfér placeras helst blickfinget ddr.

C. Askidaren som stir stilla ndrmast rutan ser vanligtvis neddt, alltsi pd
skyltfonstrets golv och de dér utstdllda varorna.

Fonsterskyltningen tog hansyn till
fotgangarnas rorelser och blickar.
lllustration ur Oscar Lundkvist,
1944. Handbok i skyltning och
dekoration, s. 46.

En grupp kvinnor tittar i skyltfonster.
Observera de sdrskilda skyltstall-
ningarna for skor och hattar samt
skyltdockan som anvdnds som
blickfang. Omslagsbild till Nordiska
Kompaniets personaltidning Rullan
1937, Nr4-5.




pa "anatomiskt riktigt modellerade dockor”, dven i 6verkroppen. "Detta
ar ju ocksa nodvindigt for att de skola kunna exponera si intima plagg
som korsetter och underklider” , skrev Oscar Lundkvist senare i sin
Handbok i fonsterskyltning som publicerades 1944. Att visa underklader
ochbadplagg i skyltfonster var dock otinkbart dnnu vid sekelskiftet 1goo
enligt Lundkvist: "pa den tiden kunde man sannerligen inte skylta med
baddrikter eller damgarnityr”."® Helkroppsdockorna kunde vara antingen
naturtrogna eller mer stiliserade med exempelvis guldskimrande hud, och
till en borjan importerades dessa frin Frankrike eller Tyskland. Kvinnliga
skyltdockor var linge mer avancerat utforda dn manliga.” Det gick dven
mode i kroppsstillningar som dekoratorerna skulle ta hansyn till:

Dockan skall representera idealkvinnan och idealmannen. Den skall
vara sidan som allmanheten skulle 6nska att de sjdlva toge sig utikldn-
ningen, kappan, rocken eller kostymen som dockan bir. Dockan bér
vidare ha den typiska stillningen, ty som bekant dr dven kroppshall-
ningen forinderlig efter modet.*

Denna framstillning om dockornas anvindning bekriftar att skyltfonst-
rets bild av mannen kan tolkas som en idealiserad, tidstypisk iscensitt-
ning inom ramen f6r det som har kallats hegemonisk maskulinitet. Sam-
tidigt var det essentiellt f6r dekoratéren att genom originalitet, nyheter
och uppseendevickande idéer finga de forbipasserandes blickar. Lika
viktigt for dekoratoren var en kinsla for vad som inte fick visas i fonstret.
Alla kroppsstillningar passade exempelvis inte 6verallt. Lundkvist skrev
pa 1940-talet:

I skyltfonstren i de stora virldsstdderna, kan man fa se 16sa strumpben
placerade med foten rakt upp, sa att sprattlande stillningar erhillas.
Sadana grupperingar dro kanske inte limpliga pa mindre platser, dir

de kunna verka vil vigade.**
En bra forstielse av det méjligas grinser i férhillande till tidsandan,
det ridande idealet och den rumslig-geografiska kontexten var saledes

visentlig.
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Det nya expertomradet kravde dven kinsla for estetik och kinnedom
om ljussittning, firg- och formléra, samt om olika slags material som
textil, glas och trd. Dirtill behovdes hantverksskicklighet i teckning,
malning och snickeri liksom f6rsiljningspsykologiska insikter. Kunska-
per om skyltning spreds genom specialiserade tidskrifter som lanserades
iborjanav 1930-talet. Butikskultur gavs utav Sveriges Képmannaférbund
(1932-1952). Kooperativa skyltfonstret (1932—1958) var det veckovist ut-
sinda informationsbladet till kooperativa butiker. Det hogprofilerade
Skyltfonstret startade ocksa 1932 och blev Svenska Dekoratorsforbundets
officiella tidskrift. Den var vildesignad och mycket ambitiést utférd
med tvisprikiga (svenska och engelska) manatligt utgivna nummer.
Dessa tidskrifter, samt detaljhandelns olika branschorgan, publicerade
skyltningsidéer med skisser och instruktioner liksom instruktiva bilder
pa lyckade skyltningar, diribland Fars dags-fonster.

Yrkets professionalisering avspeglas ocksd i framvixten av specia-
liserade utbildningar. Vissa mer framstiende dekoratorer studerade
utomlands. I Sverige gav Lundkvist, som sjilv var autodidakt, kortare
skyltningskurser sedan 1920-talet pi olika orter i Sverige, samtidigt
som han frin 1932 ocksa drev sin dekoratorskola i Stockholm. Hans
kursverksamhet Gvertogs i slutet av 1930-talet av K6pmannainstitutets
yrkesskola.* Den professionella skyltningskunskapen spreds fran de
stora varuhusen till stadens och landsortens sma butiker. Lundkvists
handbok, som vi citerade ovan, och som var den forsta i sitt slag i
Sverige, sammanfattar i stort sett innehéllet i hans kurser frin 1920-
och 1930-talen och ger dirfor en bra bild av kunskapsliget och gingse
praktiker inom fénsterskyltning.

Skyltfonstret forvandlade det som utstilldes dar till konsumtions-
varor. I samma process blev de som passerade forbi pa trottoaren kon-
sumenter innan de ens gitt in i butiken — genom att deras blickar kas-
tades pa fonstren. Historiska vittnesméal om dessa blickar finns, som
vi har nimnt, i skonlitterdra skildringar, i reklamexperternas rad och
pa fotografier frin den tiden. Samtidens niringsidkare 6nskade mita
tonsterskyltningens verkan, men det visade sig vara svért. Reklamtid-

skriften Futurum gjorde ett t6rs6k med en undersokning i nagra svenska
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storstdder 1936. Andelen "fingade” (dvs. de forbipasserande som stan-

nade till for att betrakta fonstret) varierade stort mellan dryga 3 procent
till over 35 procent. Man berdknade ocksa att de kunder som gick in affi-
ren tack vare fonstret, utgjorde 22—48 procent avalla kunder. Detvar dock
svért att generalisera, undersdkningen i Stockholm gjordes exempelvis
den 8 januari, som var en fér affarerna”déd period”. Det var Storgatan pa
Ostermalm som undersoktes, inte de stora kommersiella gatorna i City,
och det handlade om vildigt olika typer av butiker — allt fran palshandel
till Konsumbutik. I Géteborg genomférdes undersdkningen i mitten av
april och gav betydligt hogre andel pa bade "fingade” trafikanter och
faktiska kunder. Undersokningen visade dock att inte bara estetiska
skyltningar lockade, utan dven tydliga prislappar.”s Men framfor allt var
den stort upplagda studien ett bevis pi en 6kad medvetenhet om géng-
trafikanternas blickar och rorelser samt om fonstret som medium. Detta
medium anvindes pi ett samordnat och professionellt sakkunnigt sitt
for att popularisera Fars dag i Sverige.

Den nya sakkunskapen spreds under 193o-talet frin varuhusen vid
storstadens huvudgator béade till sidogatornas mindre butiker och till
landsortens affirer. Den trivialiserades och omvandlades till grundlag-
gande affirskunskap. Kanske bidrog den dven i férlingningen till att
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skapa ett nytt sitt att se hos stidernas invanare. Sarskilt viktigt ar att
betona att gingtrafikanter knappast kunde undga att se skyltfonstren,
dven om de inte alltid stannade till. Vi menar dirfor att skyltfonstrens
budskap blev betydelsefulla oavsett om betraktarna képte de skyltade

varorna, eller inte.

DEN FORSTA KONTAKTEN MED ALLMANHETEN

Bild 5.

3. Skyltfonstret i sidogatan.

Affiren i gathornet har i regel
skyltfonster at tva sidor, men det
hiinder sillan, att bada sidorna
ligga mot tvd huvudgator, utan

for det mesta utgdr fran en huvud- g
gata blott en lugnare sidogata. Rorurt s
Foljaktligen kan blott halva skylt-
fonsterfronten helt utveckla sin Bild 6.
"Den forsta kontakten siiljande verkan, under det att
med allmanheten” Bil- fonstren i sidogatan néstan alltid  fa steg borta ocksa till dessa skylt-

derna forklarar hur man fiora en obemiirkt och ganska onyt-  fomster. Bild 50ch 6 visa blickliget

N . . f over en huvudgata som ir ganska
bast utnyttjar skyltfonst- fuma a:g res:gnmt d.m men en ‘ogynusamt. De firbipasserande,
rets grepp om gaturummet . : i somhirkomma frin higer, se ver-

aven i sidogatornas fonster huvudtaget inte skyltfonstren, fir
med “ogynnsamt blick- s vitt de inte viinda sig om. Men

de forbipasserande, k
lage” Ur Oscar Lundkvist, ' ey

Handbok i skyltning 39
och dekoration (1944).
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DEN NYA SAKLIGHETEN
OCHDENNYA MANLIGHETEN

Den utstillda kvinnligheten, omskriven i skénlitteraturen och i forsk-
ningen, fick under mellankrigstiden konkurrens av manligt kodade de-
korationer i skyltfonstren. Detta hinger samman med skyltningskons-
tens stilistiska utveckling. Konstvetaren Anna Dahlgren har papekat
att fonsterskyltningen i Sverige i hog grad bidrog till att popularisera
den funktionalistiska estetiken.>* Idealet f6r 193o-talets skyltfons-
ter blev raka, enkla linjer och grundidén var att varan skulle ha den
framtridande platsen. Det tidiga 1g9oo-talets spektakulira fonster-
scener skalades ner till tablaer skapade av sjdlva varorna, som ordnades
i enkla men sofistikerade moénster. De kompletterades oftast bara med
enklare blickfiang eller tvaidimensionella stiliserade figurer.>s Modernis-
tiska fonster borjade skapas forst i Tyskland, langt innan de férekom
i UsA, och den svenska dekoratdrsbranschen influerades starkt av den
tyska utvecklingen. Ledande svenska dekoratorer utbildade sig dir och
tyska fonsterskyltningar reproducerades i tidskrifterna Sky/tfonstret och
Butikskultur. Die neue sachlichheit — som den nya modernistiska/funk-
tionalistiska estetiken kallades i Tyskland — kritiserades dock dir f6r sin
kommersialism och "varufetischism”.>¢

Herrklader var en varugrupp som anségs sirskilt limpad for skylt-
ningar i funktionalistisk anda. Fonsterskyltningens professionalisering
hingde dirfor pa ett intrikat sitt samman med manlighetens kommer-
sialisering. Modernismen — den nya sakligheten — rimmade vil med det
manliga. Sa hir skrev exempelvis tidskriften Herrbeklidnadsbranschen
om PUB:s hostskyltning 1932:”Sakligheten’ och stilrenheten i de deko-
rativa arrangemangen avser att forlina skyltningen en pétagligt masku-
lin karaktir.”” Ordet saklighet dr intressant. Det syftade pa rationalitet
och stram, avskalad estetik utan krusiduller. Att sammankoppla detta
med manlighet var vanligt i den datida diskursen.?® Saklighet innebar
dock ocksd, sirskilt i konsumtionssammanhang;, ett fokus pa saker: sjdlva
varorna. Rationellt forvisso, men varuinriktat och materialistiskt. Dar-
till menar vi att det finns mer att utforska an den maskulina sakligheten
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Fars dags-skyltning 1940.

Har anvands samma affisch,

men pa ett annat satt, som
vi har sett i fonstret pa den
inledande bilden. MEA:s
arkiv, vol. K1.Ba.1. Foto:
Centrum for naringslivs-
historia.

|

, , Den utstdllda kvinnligheten, omskriven

i skonlitteraturen och i forskningen, fick under
mellankrigstiden konkurrens av manligt kodade
dekorationer i skyltfonstren.

i samband med Fars dags-skyltningar. Sakligheten — den enkla och av-
skalade utstillningen av varor — parades nimligen med "osakliga”, kins-
lobetonade blickfang i form av hjirtan, blommor, séta barn och leende
mansfigurer, som vi har sett pa den forsta bilden i detta kapitel. Det var
dessa icke-sakliga inslag som laddade de utstillda varorna och sjilva
hogtiden med associationer till ideella virden, sisom kirlek och familje-
liv. I sjdlva verket luckrade Fars dag upp den manliga sakligheten, dock

utan att i grunden utmana den.
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FARS DAG SKAPAS OCH SPRIDS

Fars dag firades i Sverige for forsta gingen den 13 november 1932 pa
initiativ av herrekiperingsbranschen i Stockholm. Fars dags-skyltning-
arna i november skapade direfter en arligt aterkommande kommersiell
hogtid som kom till uttryck i savil stddernas som de mindre orternas
butiksfénster. Mors dag, som introducerats 1919 genom ideella krafter,
hade vid det laget blivit stabilt etablerad och i viss man kommersialise-
rad.” Mors dag forankrades initialt i en nationalistisk men fredsvinlig
retorik med vissa religiosa undertoner, och fick under 1920-talet kritik
tor att vara en forlegad och "nostalgisk kvarleva”. Kring 1930 hade bade
kritiken och den moralkonservativa kopplingen férsvunnit. Mors dag
var férlagan — men kontexten och historien om Fars dag ér helt andra,
med undantag fran att bada hogtiderna importerades frin usa dir de
bérjade firas redan kring 1910.3°

Initiativtagaren for lanseringen i Sverige var den da nybildade Stock-
holms Herrekiperingsforening. De valde dock en annan dag och istéllet
for 1 juni som i Usa, forlades Fars dag i Sverige till andra séndagen
i november, eftersom det annars var "en tyst tid inom affirslivet”.’*
Bland hégtidens foresprikare mirks ledande detaljhandlare som Einar
Strom. Han var dgare av den redan da vilkidnda Stréms herrekipering,
ursprungligen en Goteborgsfirma, vars Stockholmsfilial 1939 flyttade
frin Regeringsgatan till sin nuvarande plats i hérnet av Kungsgatan och
Sveavigen i Stockholm. Strom pédpekade i tidningsintervjuer hosten
1932 att introduktionen av en Fars dag dven diskuterades i England,
samt att fiderna linge hade firats i Tyskland.3

Svenska Kommittén for Fars dag formades hosten 1932 och édtog sig
uppgiften att frimja dagen genom samordning av fonsterskyltningar
och annonsering. I kommittén ingick under de f6rsta dren bland andra
reklammannen Tom Bjoérklund, di forsiljningsdirektor hos Nk och ovan
nimnda Harald Rosenberg, dekorationschef och direktérsassistent, se-
dermera direkt6r pd MEA. Bida dessa herrar var redan dé savil nationellt
som internationellt namnkunniga inom sina respektive filt (reklam och
tonsterskyltning) och skulle befista sitt renommé dnnu mer under de
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|  kommande aren. Aven varuhusen puB och Stroms

AcEE IS i

var representerade i Fars dags-kommittén, i vilken

dessutom en tidningsman ingick, forst frin Dagens

Nista sindag firas som bekant Fars
dng och kommitterade ha ‘med anled-
ning hiirav jordningsdilt den hir av-
bildade affischon, som torde konimn att

Nyheter, och senare fran tidskriften Herrbeklidnads-
branschen. Denna ambitiosa branschtidskrift, ocksé
kallad Herr, grundades bara négra ér tidigare.3s Till
kommitténs huvuduppgifter horde att ta fram en
. officiell Fars dags-afhisch och, mot en mindre avgift,
distribuera den till deltagande butiker och varuhus.
Dagens officiella slogan under dren 1932 till 1938
blev: "Ge it den som ger!”, en tydlig markering av
den maskulina férsérjarrollen, nigot som vi ater-
kommer till.>* Fonsterskyltningen blev det huvud-
sakliga mediet for att popularisera Fars dag, &ven om
tidningsannonseringen ocksé var intensiv. Speciella

fingn. nppn
och tro!v‘bum :s!\.yltiollstnr till ‘ait Iﬁql
med,

i ek Fars dags-skyltningar skapades. Fran varuhuset MEA
finns en si kallad skyltningsdagbok bevarad. Den har

Fars dags-affischen presen-
teras i Svenska Dagbladet

6 Nov 1932 (s. A12)."Den
lyckade Fars dags-affischen
utnyttjades som annons-
illustration av Stroms i
Goteborg, liksom av NK
och MEA i Stockholm’,
skrev tidskriften Herrbe-
klddnadsbranschen (1932,
nr11,s.270). Observera
varumarket "Fars dag”
(Overst till vanster) som
aterfanns pa alla affischer
och annonser. Foto:
Kungliga biblioteket.

fungerat som en anteckningsbok dér teman fo6r alla
aktuella skyltningar under perioden 1931 till 1950 noterats. Dagboken
visar att det vanligen skyltades om veckovis i varuhusets fyra — senare
fem — stora fonster. I borjan av november 1932 visade MEA bland annat
“halsdukar”,”tobak”samt "strumpor/tofflor”i respektive fonster. Bredvid
dessa i boken inférda skyltningsteman har ndgon antecknat orden "Fars
dag” i marginalen. Under de ar som féljde skulle Fars dags-skyltningar
dterkomma, men nu som egen rubrik for skyltningens tema och inte
som en marginalanteckning. En ny hégtid hade etablerats med hég
synlighet pa stadens gator. MEA:s fonster liksom Nk:s, PUB:s och Stroms
horde till de mest i6gonfallande i staden, men méinga andra varuhus
och herrmodebutiker foljde efter med egna specialskyltningar. Forsta
aret firades dagen bara i Stockholm, Géteborg och négra andra storre
stider, men redan frin 1933 spreds den till hela landet.3s Andra bran-
scher anslot sig, sisom blomster-, tobaks- och bokhandlare, samt dven
livsmedelsbutiker.

310 BAKOM STADENS KULISSER



I oktober 1935 rapporterade cirkuldrinformationsbladet Kooperativa
skyltfonstret att KF hade 6verenskommit med Fars dags-kommittén om
att utnyttja deras material i skyltningar. Kooperativa butiker runt om
ilandet fick den stora officiella affischen for fonsterskyltning sig tillsind
jimte en mindre affisch f6r "diskexponering”. Tidigare samma ar hade
KF kopt varuhuset PUB i Stockholm. Informationsbladet till férening-
arnaskrevatt”p.u.B.har meddelat oss, att Fars dags-reklamen har dstad-
kommit en kraftig 6kning av deras forsiljning”.3* Nu skulle det darfor
skyltas med “far”1i a/la kooperativa butiker. Aret efter skickades tvi stora
affischer ut till de kooperativa féreningarna i Sverige och fran centralt
hall hivdade man att ”alla butiker har nytta av affischen”. Charkuteri-
butiker skulle uppmana husmédrar att laga en sirskild god middag med
fars dlsklingsritt och brodbutikerna skulle skylta med "Fars dags-tarta”
i anslutning till affischen.’” Genom skyltningar och Fars dags-afhischen
— vars motiv ocksd anvindes i tidningsannonsering — spreds siledes en
centralt producerad och kommersiellt konstruerad bild av fader och
faderskap runt om i landet, frin huvudstadens varuhus till de mindre
orternas Konsumbutiker.

Innan vi diskuterar innehéllet i denna fadersbild i nésta avsnitt uppe-
haller vi oss en stund vid det materiella: affischen och dess anvindning.
Pi bilden frin 1940, som kapitlet inleddes med, ser vi ingen regelritt
affisch utan ett hjartformat blickfing med far och dotter. Figurerna, lik-
som textraderna, dr klippta ur affischen som alltid komponerades med
tanke pa att den skulle kunna anvindas sondertagen i bestindsdelar
och omarrangerad i fonstret.3® Den officiella affischen skapades darfor
inte séllan av just dekoratorer. Upphovsmannen till 1933 ars affisch var
Harald Rosenberg, medan hans dekoratorskollega Sven Mellberg fran
varuhuset PUB tecknade flera affischer under 1930- och 1940-talen.?
Andra ginger gick uppdraget till reklamkonstnirer, exempelvis Anders
Beckman. Den officiella affischen, tillsammans med det centralt fore-
slagna slagordet, visar att de bilder som nidde publiken — fotgingarna
och fénstershopparna—isjilvaverketvarsmattindividuella gestaltningar
av ett stromlinjeformat och kommersiellt motiverat budskap.
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For att ytterligare frimja intresset f6r Fars dag, liksom for skyltnings-
konsten, anordnade kommittén fénsterskyltningstavlingar under peri-
oden 1933 till 1938.4 I utlysningen av tivlingen &r 1933 lit det sa hir:

Bedémningsgrunder: Milet {6r varje Fars dags-skyltning ir ju att
bringa till intryck dagens ideella inneb6rd, uttryckt i det vilfunna slag-
ordet "ge it den som ger”. De som lyckats bist hirmed och samtidigt
kan uppvisa en sjilvstindigt utformad, siljkraftig skyltningskompo-
sition, har alla utsikter att komma hogt pi prislistan. En liten vink:
affischens anvindningsmajligheter begrinsa sig ingalunda till en ritt
och slitt upphingning i fonstren. Genom att utskira, uppfodra och pa
olika sitt inkomponera affischens olika detaljer — ansiktet, slagordet,
barnen med presenterna i hinderna—iskyltningen, kan denna avsevirt
vinna i slag- och siljkraft.+"

Vi nimnde ovan kompatibiliteten mellan funktionalistisk fonster-
skyltning och herrmode. I samband med Fars dag papekades dessutom
i branschtidningarnas skyltningsforslag hur tacksamt det var att skylta
med herrhalsdukar — den kanske mest typiska Farsdagspresenten di och
dven senare. Halsduken/slipsen utgor i sig ett limpligt blickfing, beto-
nade tidskriften Herrbeklidnadsbranschen, eftersom firgerna kan vicka
uppmirksamhet och "piggar upp képlusten”.#* Och det verkar mycket
riktigt ha fungerat si eftersom halsdukférsiljningen foére Fars dag 1932
tordubblades pa Stroms herrekipering i Stockholm jamfort med samma
dagar dret innan. Andra herraffirer rapporterade liknande siffror.+

Fars dags-kommitténs ordférande dekorator Fredric Hellberg men-
ade att tivlingarna om bista fonster inte enbart 6kade intresset for Fars
dag och herrartiklar, utan dven for fonsterskyltning i stort. Med andra
ord, om fénsterskyltningar frimjade Fars dag, si anvindes Fars dag for
att hoja skyltningskonstens standard och status. Butikerna betalade en
avgift till kommittén for deltagande i den gemensamma "reklampropa-
gandan”. Behallningen anvindes under 1930-talet f6r att bekosta skylt-
ningstavlingarna. Med krigsutbrottet upphorde tivlingarna — men Fars
dags-skyltningar fortsatte, och kommittén bidrog istillet med pengar
till ideella verksamheter i form av krigshjalp.+
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Forutom Fars dags-kommitténs affischer, klistermdrken och reklam-
torslag publicerade special- och branschtidskrifter detaljerade idéer och
torlagor till Fars dags-skyltningar. Bland andra framstillde Harald Rosen-
berg och Oscar Lundkvist artiklar och skisser i facktidskrifter om limpliga
Fars dags-fonster.# Den nya dekorationstekniken som vi beskrev ovan
mobiliserades pé detta vis f6r att genom bilder och scener skapa manlighet

och faderskap i butiksfonstren och ddrigenom i stadsrummet.

ATT SALUFORA FADERSKARLEK:
KOMMERSIALISM OCH IDEALISM

I'den ovan citerade tivlingsinbjudan betonades vikten av att skyltningen
skulle ta fram dagens "ideella” budskap. Nir Fars dag lanserades héjdes
en del kritiska roster. ”Idén mottogs inte med nigon storre entusiasm
fran allmédnhetens sida”, sa Fredric Hellberg i en intervju drygt 15 ar
senare: "I all synnerhet inte av de yngre fiderna som ansig att varje dag

”

med sina utgifter var ‘'en Fars dag”.#¢ De kritiska rosterna i pressen lyfte
flera relaterade invindningar. Férst, som citatet ovan ocksa antyder, pa-
pekade dagstidningarna "det 16jliga i att ge Far presenter som han sjilv
far betala”.#” Fadern som familjeforsorjare ansags std for alla utgifter.
Andra menade dessutom att det var podnglost att fira far pi samma sitt
som mor: med kaffe pd singen och en vilodag pi sondagen, eftersom far
indéd uppassades dagligen pd detta vis av mor som alltid var uppe forst
pa morgonen. Ramsan som vann pris i Dagens Nyheters pristivling for
Fars dags-verser uttrycker detta pa foljande fyndiga sitt: "Som vanligt
kommer mor med kafte och med dopp/ Men nu vill pappa sikert ha en
extra kopp”.** Uppenbart dr att den mansfigur som Fars dags-firandet
frammanade i det tidiga 1930-talet, inte pd ett helt sjalvklart sitt stimde
overens med den ridande idealtypiska, hegemoniskt maskulina faders-
gestalten.

Det kritiserades ocksa, bade i den borgerliga och i vinsterpressen, att
dagen var en "konstgjord” och rent kommersiell hogtid.# Signaturen
Berco skrev i Stockholms-Tidningen:
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Men svenska folket later som sagt girna leda sina kinslor, och sedan
nu faderskirleken blivit uppfunnen och saluf6rd i butikerna, kommer
den kanske ocksi att bli en kurant vara. Jag formodar att faderskirle-
ken kommer att std i ett genomsnittspris av 3.50, och det blir alltid en
del pengar it affirslivet samtidigt som befolkningen tillféres ett nytt

kinslovirde.s°

Denna raljerande utldggning citerades sedan i flera andra tidningar, dar-
ibland vinstertidningen Norrskensflamman. Kirleken borde inte prissit-
tas pd detta sitt, menade signaturen och hans meningsfrinder, samt att
det dven var lite omanligt —"tantigt”—av en "stor stark kar]”att ta emot en
sadan uppvaktning.s* De flesta tidningar, som Dagens Nyheter, Svenska
Dagbladet med flera, var mer positiva och kritiken, om den férekom,
begrinsades till insindarsidor som emellertid ocksa innehdll positiva
asikter om Fars dag. Det ska dock betonas att dagspressen som annons-
siljare hade egna kommersiella intressen i hogtidens lansering och det
ar darfér mojligt att kritiken tonades ner nagot.s*

Fars dags-foresprikarna framforde i sin tur den "ideella” tanken att
fider skulle uppvaktas pi samma siitt som modrar pi Mors dag. Aven
reklamen och fonsterskyltningen betonade girna det ideella/emotio-
nella innehallet, vilket ocksa citatet med tdvlingsutlysningen avsl6jar.
Det viktiga var tanken och kinslan, inte gévans pris, skrev exempelvis
NK i en Fars dags-annons 1932. Samma resonemang aterkom i en an-
nons frin Stroms 1939 (se bild pa s. 322).5 Den kommersiella hogti-
den fylldes med allt mer ideellt innehall och kom — med marknadens
stod — att inkludera icke kommersiella praktiker. Barnen ritade kort,
skrev verser, och bakade tirtor till sina fader. Men det fanns tidigt dven
fardiga Fars dags-kort och speciella hiften med rim och visor att kopa
hos tobakshandlare.5* Blomsterhandlare och konditorier fick ocksa 6kad
torsiljning kring hogtiden. Vissa skribenter i pressen ansig att det kom-
mersiellavar en bra sakisigiden mén det bidrog till handelns utveckling
och landets ekonomi.” Aven képstimulansen ér kulturfrimjande”, skrev
exempelvis herrtidningen Adam.ss

Att Fars dags-kommittén anvinde 6verskottet fran affischforsilj-
ningen och anslutningsavgifterna till ideella syften under kriget antyder
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att man da fortfarande f6rsokte kompensera de negativa konnotation-
erna med hogtidens kommersiella prigel. Annonseringen och vissa
skyltningar anslog nationella och emotionella tongingar under bered-

skapstiden. Tidskriften Herr skrev:

Minga fider fullgéra just nu sin beredskap och dro i stort behov av
omtanke och omsorger. Ha de aldrig f6rr uppskattat Fars dag, komma
de sikerligen att gora det under nuvarande férhallanden. De hemma-
varande komma ej att std likgiltiga inf6r en vidjan att "tinka pi Far

— négonstans i Sverige”.5¢

Sammankopplingen med det hotande kriget och den nationella mobili-
seringen bidrog sannolikt till hogtidens anseende.5

Nordiska museet samlade 1963-1964 genom sina frigelistor in
minniskors minnen om firandet av Mors och Fars dag. Samlingen
innehaller hundratals uppteckningar om dessa hogtiders firande pa olika
hall i Sverige, liksom en rad bevarade barnteckningar och hyllningskort
till mor respektive far. Meddelarna, huvudsakligen f6dda fore sekelskif-
tet 1900, var vuxna nir dagarna bérjade firas i Sverige 1919 respek-
tive 1932. F4 kommer dock ihag de exakta artalen och uppenbart ir att
Morsdagsfirandet oftast var viktigare for dem. Manga nimner Fars dag-
hogtidens kommersiella prigel och att det, som nagon skriver, "mest dr
affirsminnen som trissat fram detta firande”. Ord som "affirsgeschift”
och "braskande reklam” dterkommer i ett flertal minnesskildringar. 5
Det var skyltningarna och annonserna, skriver en respondent, "som
pamint allmidnheten om sin skyldighet att som 'moderna manniskor’ i
samhillet dven komma ihag sina forildrar”.s9 Meddelarna minns bu-
tiksskyltningar och tidningsannonser men nimner ocksa kritiken. Ord-
valen avsl6jar att de kommer ihdg delar av 1930-talets tidningsskriverier
om Fars dag. Sammantaget visar svaren pé frigelistorna att Fars dag
var hogst synlig, till exempel pa shoppinggatorna och i pressen, samt
aktuell i det offentliga samtalet under 1930-talets borjan.® Samtidigt
framtrider en bild av Fars dag som har flyttat ut frin képgatornas bu-
tiksfonster och in i hemmen. Dagen firades ganska allmint i Sverige, om
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in med undertoner av kritik mot kommersialismen, redan frin mitten av
1930-talet. Som nimnts skedde detta med liknande rutiner som Mors
dag: kaffe pd singen, tirta,blommor och presenter. Nagon skriver till och
med om "mera personliga presenter till Fars dag”.®*

I nagra av dessa minneskildringar och 4ven i nutida beskrivningar av
Fars dag presenteras en hogtid som allteftersom har kommersialiserats.*
Vara empiriska beldgg visar tvirtom en kommersiellt initierad hogtid
som med tiden framgéngsrikt laddades dven med visst ideellt innehall,
n6dvindigt for att hogtiden skulle kunna 6verleva. Bade det ideella och
det kommersiella hinger samman med exponeringen och konstruktio-
nen av manlighet och faderskap. Bide de ideella och de kommersiella
aspekterna skavde nimligen mot den ridande hegemoniska maskulini-
teten. Skrattande barn, omfamningar och familjekira fider avbildade
med sina barn — starkt kinsloladdade bilder — hérde annars inte till det
som vanligen associerades med det manliga. Nu visades sidana scener
i stort format och bokstavligen pa 6ppen gata. Den manliga “saklighe-
ten” sildes pa detta vis med hjilp av hjirtan och blommor. Men detta
krivde ett kulturellt sammanjamkningsarbete frin fonsterdekoratorer-
nas, reklamarnas och detaljhandelns sida. Mannen — forsérjaren — fick
drag av en masskonsument. Aven om han inte sjilv skulle inforskaffa
Fars dags-géavan, presenterades mannen som nagon som onskar sig och
blir glad 6ver att f4 massproducerade smarre "nyttosaker”. Det senare
uttrycket anvindes ironiskt nog ofta i en mycket bred bemirkelse och
syftade pa allt frin strumpor och slipsar till manschettknappar och
tindsticksfodral, med mera, ja ibland pa saker som snarare kunde upp-

fattas som onddigt krimskrams.

316 BAKOM STADENS KULISSER



DENNYA'DRAPE'-PAPPAN.
MJUKARE MAN I LEDIGA KOSTYMER

Ettvanligt férekommande péstdende i vara dagar ér att Fars dag cemen-
terar och reproducerar en traditionell mansbild.®3 Den tolkningen giller
dock inte full ut f6r 1930-talet. Och definitivt inte pa samma sitt som
Mors dag har bekriftat en traditionell kvinnlighet. Onekligen befistes
i Fars dags-skyltningar, annonser och tidningsartiklar mannens roll som
familjeforsorjare. Men Fars dags-pappan representerade samtidigt en ny
pappa- och mansfigur: mer emotionellt delaktig i familjens och barnens
liv och dven mer konsumtionsintresserad dn tidigare epokers konven-
tionella manstyper. I detta avsnitt utforskar vi den kulturella samman-
jaimkningen av Fars dags-mannen med den da gingse idealbilden av
det manliga. Vi menar att det handlade om en omférhandling av den
hegemoniska manligheten, initierad av kommersiella aktorer. Faders-
kinslor och fadersfiguren kommodifierades och stilldes ut bland andra
varor i stadernas skyltfonster — men vilket slags fadersfigur lyftes egent-
ligen fram?

Den historiska forskningen om faderskap i Sverige, liksom i 6vriga
Norden, dr rik, men handlar frimst om socialpolitikens normer, dis-
kurser och praktiker. Den period som har fitt mest uppmirksamhet
ir 1970o-talet och drtiondena direfter.®# Vilfirdsstatens nya familje-
och socialpolitik har under 1970-talet skapat "velourpappor” som fatt
mojlighet att ta ut forildraledighet (1974) och spendera tid med sina
barn. Historikern Helena Bergman och sociologen Barbara Hobson
karakteriserar det som ett skifte frin cash (f6rsorjning) till care (omsorg).s
Det finns dock vissa spar av att fidernas familjef6rsorjarroll f6rsvagades
nagot redan tidigare just i Sverige. Statsvetaren Diane Sainsbury menar
att det borjade pd r94o-talet i och med att det allmidnna barnbidra-
get utbetalades till médrarna. En forenkling férvisso, men barnbidraget
som inkomst f6r kvinnor hade sikert en viss betydelse, om dn kanske
framst symbolisk. Man kan likvil tolka det som att barnbidraget istillet
torstirkte kvinnans konsumentroll och att barn fortfarande uppfattades

som kvinnornas ansvarsomrade. Dock har dven genusforskaren Theresa
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Fars dags-skyltning 1934
fran MEA. MEA:s arkiv, vol.
K1.ba.1. Foto: Centrum for
naringslivshistoria.

ARS IAG

siindagen dgn
I8 november

Kulawik papekat att familjeférsorjarmodellen var svagare i Sverige jam-
fort med Tyskland och att sociallagstiftning, arbetarskyddslagstiftning
liksom den offentliga synen pa medborgarskap skapade en mer mittfull
"maskulinism” hér. Historikern Roger Klinth framhaller likasa att det
sena 19oo-talets svenska jimstilldhetsinriktade pappapolitik har rot-
ter i rgoo-talets forsta hilft. Aven han pekar ut, med stéd 1 historikern
Jane Lewis forskning, en nigot svagare svensk manlig forsérjarmodell
i internationell jimférelse. Som bidragande faktorer nimns kvinnors
okade ekonomiska autonomi och det faktum att den befolkningspoli-
tiska diskursen dven innefattade en idé om ett f6rindrat, mer delaktigt
faderskap.®® Mellankrigstiden har i Norden annars karakteriserats som
hemmafrukontraktets tid och en epok di min, i alla fall i den offentliga

diskursen och pa den normativa nivan, var forvisade frin hemmet. Den
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"nya mannen” och "den nya pappan” associeras vanligen istillet starkt till
1970-talet, i synnerhet i Sverige.

Den kommersiella bilden av den nya pappan diskuteras dock sillan,
térutom att just begreppet "velourpappa” anspelar bide pd den mju-
kare papparollen och pa det pa 1970-talet trendriktiga och tidstypiska
lediga velourmodet.®® Kommersiella och moderelaterade aspekter som
korta kjolar, shinglat har och kosmetika har ddremot spelat en viktig roll
i skapandet av kvinnliga historiska typer som "den nya kvinnan” (frin
1880-talet) eller"den moderna kvinnan”(1920-talet).® Fars dag avslojar
en liknande, men i tidigare forskning osynlig, kommersiell konstruktion
avmoderna min. Viktigt dr ocksé att komma ihag, att pd samma sitt som
den moderna kvinnan var dven den moderna mannen en foretridesvis
urban historisk typ.

Vi menar séiledes att 1930-talets kommersiella exponering av pappor
och min i skyltfonster och annonser, inte minst i samband med Fars dag,
sannolikt har bidragit till att f6rindra och mjuka upp mansbilden — dock
fortfarande inom ramen fér den manliga fors6rjarmodellen — som i sin
tur var rotad i en begynnande f6rindring i samhillet. Om 1970-talet
hade sina velourpappor si introducerade 1930-talet moderna drape-
pappor. Drape-stilen, den nya lediga kostym- och kavajmodellen, lanse-
rades nimligen pa bred front i Sverige hosten 1932, bara veckor fore det
torsta Fars dags-firandet. Drape var en mjuk och foljsam kostym, ganska
lik det sena 19o0-talets eller dagens modeller. Den var "draperad” istil-
let f6r 7atsittande och gjuten”. Nyheten bestod just i att kostymen sak-
nade harda insatser i brostpartiet och kompakta vadderingar i axlarna.
Den sades mojliggora en naturligare rorelse dn de traditionella, stela, lite

pansarliknande modellerna. I ett skyltfonster kunde man ldsa f6ljande

beskrivning bredvid en drape-kladd skyltdocka:

"The easy drape” — Den nya kostymen som i Amerika och England
gjort en si vildsam succés lancerar vi idag i Standards hérna. [...]

Axlarna nistan utan vadd och brostpartiet si 16st och mjukt att det
faktiskt blusar sig. Den ir si ledig och praktisk att var och en som pro-
var den blir stormf6rtjust.”°
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Fotografi i tidskriften
Herrbeklddnadsbranschen,
1932,Nr10,s. 23.
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sig till kroppens rorelser”.
Det ér svart att inte dra paral-
e —— leller hidr till beskrivningar

— av det foregiende drtiondets
ledigare korsettlosa kvinnliga
mode med kortare kjolar och 16st sittande blusar som ocksa beskrevs
just som naturligt och ledigt. Associationer till det kvinnliga forstirks av
jimforelserna med ett kvinnligt klidesplagg som blusen. Aven kinslo-
yttringen att bli "stormfortjust”i en produkt bir pa en kvinnlig anstryk-
ning.”* Ditidens skyltningar och annonser gor ingen explicit koppling
mellan Fars dag och drape-stilen, men de implicita férbindelserna ir
desto fler. Papporna i fonstren och i annonserna ar ofta klidda just i detta
ledigare mode. Fars dag diskuterades och annonserades dessutom inte
sillan i samma kontext som drape-kostymen.”

Fars dags-skyltningarnas pappor, klidda i f6ljsamma drape-kosty-
mer eller rentav i morgonrockar, blev siledes exponenter av en mjukare,
mer intimt och emotionellt priglad fadersroll. De gestaltades tillsam-
mans med sina barn, med ett varmt leende pa lipparna och ofta i en
rorelse eller en omfamning riktad mot just barnen. Och hir maste man
komma ihég att kroppsstillningar i skyltningen var noggrant uttinkta
och skulle spegla tidsandan. Fars dags-scener frin 1930-talet visar att
konstruktionen av 1930-talets faderskap hade en kommersiell sida och
i den samsades det ekonomiska faderskapet (fadern — forsorjaren) med
ett emotionellt faderskap. Den kirleksfulla fadern som umgés med sina
barn avbildades i butiksfénstren och i tidningsannonser. Samtidigt

gjorde marknadsférarna denna nya mjukare fadersbild f6renlig med den
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hegemoniska heterosexuella manligheten. Instrumentellt i detta var den
nya hogtidens officiella slagord. Frasen "Ge at den som ger” stod i vart-
enda Fars dags-fonster och i de flesta Fars dags-annonser 1932-1938.
Frasen blev ett sitt att 6verbygga motsittningen mellan familjef6rsorja-
ren och den nirvarande, kirleksfulle fadern och normaliserade pa s vis
kombinationen av cash and care.

Hir maste dven frigan om intentionalitet adresseras. Vi menar inte att
detaljhandlarnas Fars dags-kommitté avsiktligen ville reformera fader-
skapetoch gératider merbarnkira och nirvarande. Deras mél var forstas
attsiljavaror. Och den kirleksfulla pappafigurenvar heltenkeltldttare att
férena med konsumismen dn mer traditionella manstyper. Dirtill erbjod
den en ideell legitimering av de krassa kommersiella ambitionerna. Ratt
presenterad blev faderskirlek en forsiljningsframging. Idén om det
emotionella och delaktiga faderskapet skrevs dessutom explicit fram
i Fars dags-kaserier. Sidana publicerades bade i dagspress och tidskrif-
ter. Skribenten och historieprofessorn Alma Séderhjelm skrev en si-
dan artikel som sedan utkom i flera landsortstidningar under det tidiga
1940-talet. I motsats till kritiska roster hivdade hon att Fars dag visst
inte var "en onddig lyx”. Samtidens fider var inte gardagens auktoritira
“hirskare” i hemmet, som bestdmde i allt och som var uppassade av mor
och barn. Familjerna hade blivit annorlunda och fiderna likasa:

Far intar inte lingre nigon exklusiv plats. Far delar nu médan med
mor. Han skurar dorrlis och hjilper med diskningen. Han kan laga
mat, och det dr han stolt over. [...] Han gir till och med ut med lillan

nir han har tid.

Dock,la hon till, var det fortfarande fars ansvar att f6rsorja familjen, dven
nir mor kanske arbetade hon med.”

Tidskriften 4dam grundades 1938 och har kallats den forsta svenska
herrtidningen. I sitt Fars dags-nummer 1940 publicerade tidskriften
ett kiseri ddr skribenten levererade en tolkning av faderskapet som
med dagens teoretiska vokabulir skulle kunna beskrivas i termer av
performativitet.
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Annons for Fars dag

i Svenska Dagbladet,

10 november 1939.
Observera att annonsen
hanvisar till affarens

"Fars Dags-fonster”. Bilden
ar del av arets affisch och
aterkom saledes i skylt-
fonster runt om i landet.
Annonstexten illustrerar
forsoken att kombinera
det konsumistiska draget
med den mer traditionella
mansbilden.

Lit mig siga drligt och uppriktigt att jag med bivan ser fram emot
den stunden pa Fars dag, di han kommer med sitt blomknippe och
sitt lilla paket, strilande med troskyldigt glitter i sin blaa blick... lat
mig sdga rent ut att jag bavar, darfor att jag inte riktigt vet, om jag ar
hans far. Skratta nu, ungkarl, cyniskt och skadeglatt, medan tillfille ges!
Alldeles miste tar du i alla fall, min vin. Det dir med det biologiska
faderskapet villar mig inga rolosa stunder. Det dr allvarligare dn sé!

[Sedan barnet fdddes har han forstitt] att man inte blir far bara dir-
for att man fatt ett barn. Dirtill fordras mycket mera. [...] En minni-
ska blir inte f6dd i forlossningens svédra stund, och det ir inte bara
moderns sak att féda. Det dr en ling process, som dven mannen méste
ta del i for att verkligen bli sitt barns far.7+

Hir tonas det biologiska faderskapet ner pa bekostnad av det socialt ska-
pade. En far blir inte till ndr barnet f6ds utan i vardagen genom att han
umgds med och fostrar sitt barn, med andra ord genom att han upptrider
som en far. Sadana ofta kommersiellt initierade késerier framstar som
en fortsittning av”Fars dags-propagandan”som till en bérjan huvudsak-
ligen bedrevs genom fonsterskyltningen.

Mannen i Fars dags-fonstren var dock inte bara en mjukare och mer
delaktig pappa, han var ocksd en modern urbant sofistikerad konsument,
niagon som skulle uppvaktas med kliddesplagg, cigarettaskar och goda
middagar. Den nya mjukare manligheten passade vil ihop med konsu-
mentrollen och vart exempel visar att kommersiella krafter i hog grad var
medskapare till den. Farsdagspappan — familjepappan — beskrevs som
intresserad av kldder, prylar och livets goda. Visserligen handlade det
om gavor, men genom den breda exponeringen av limpliga gavor till
min exponerades ocksd mannen som konsument. Det diskuterades vad
far ville ha och hur glad han skulle bli 6ver slipsar, tofflor eller byxhallare.
Han framstilldes i dags- och fackpress liksom i sjdlva skyltningarna som
niagon som kan tinkas 6nska sig saker, vilket dr det utmirkande draget
hos konsumismens moderna hedonist. Han gjordes séledes till ett ze-
garande subjekt,” desiring subject”, si som den brittiska sociologen Colin
Campbell har formulerat det i sitt klassiska arbete om konsumismens

idé- och mentalitetshistoriska rotter.”s
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, , Mannen i Fars dags-fonstren var dock inte
bara en mjukare och mer delaktig pappa, hanvar
ocksa en modern urbant sofistikerad konsument,
nagon som skulle uppvaktas med klddesplagg,
cigarettaskar och goda middagar.

Samtidigt blev mannen konsumtionens objekt. Manliga kommersiella
attribut kom att dominera stadens skyltfonster i borjan av november.
En kommodifierad manlighet och faderskap visades i fonstren med
ambitionen att tilltala bidde min och kvinnor och kanske dven barn.
Husmodrar var nimligen ofta de som, eventuellt i sillskap med barnen,
skulle inhandla presenterna. Det var deras blickar skyltningarna och den

officiella affischen i férsta hand avsag att finga.
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Fars dags-fonster 1938.
Samma bild aterges i
Herrbeklddnadsbranschen
(1938,nr11,s.396) som
tredje pristagare i arets
skyltningstavling. Oscar
och Odd Lundkuvists arkiv.



Fars dags-fonster 1942.
De svartvita fotografierna
ger inte rattvisa at dessa
skyltningar. | verkligheten
uppvisade denna deko-
ration liksom de 6vriga
sofistikerade fargkompo-
sitioner. Oscar och Odd
Lundkvists arkiv.

Hir dr det dven viktigt att 4n en ging framhalla Fars dags-hogtidens

amerikanska ursprung. Historiker har beskrivit framvixten av en man-
lig konsumism av liknande slag i 1930-talets usa, med nya tidskrifter
som Esquire Magazine som viktiga exponenter.”® Hir foljde Sverige det
amerikanska exemplet. Konsumtion i form av snygga slipsar, skjortor av
modernt snitt och skéna morgonrockar var nigot som nu gestaltades
som en del av den nya manligheten.

I motsats till vad datida aktorer hivdade var Sverige relativt tidigt
med det publika firandet av fider. I samband med lanseringen av Fars
dag nimnde dess foresprakare att intresse for dagen dven hade vickts
i England. Dock drojde det till sena 1940-talet innan Fars dag verkligen
etablerades dir.”” Likasa i Frankrike, dir Fars dag —”La Féte des Peres”
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—verkar ha introducerats sd sent som i b6rjan av 1950-talet, genom ciga-
rettindartillverkarnas férsorg.”® Tyskland nimndes ocksa i 1930-talets
svenska press som en féregingare vad giller Fars dags-firande. Men det
tyska firandet framstar som helt olikt det svenska som istillet ndrmare
toljer den amerikanska modellen. Fars dag i Tyskland beskrivs dn idag
som en “herrfest”, ibland ocksé kallad "Herrentag”. Den firas pa Kristi
Himmelfirdsdagen, dd méin umgas med varandra, ofta i samband med
utflykter och alkoholkonsumtion.”” Det traditionella tyska firandet
piminner dirfor om en annan manlighet dn det urbana och modernt
medelklassigt konsumistiskt familjebetonade idealet som Fars dag i
Sverige formedlat sedan 193o-talet. Det tyska exemplet liknar istillet
det som enligt Nordiska museets meddelare skimtsamt kallades Fars
dag "forr i tiden”. Det var dagen da far kunde himta ut ménadens alko-
holranson under motbokens tid: "Ett uttryck i min hembygd var det ar
Fars dag den forsta i varje minad for di far han himta ransonen’.”®

Den svenska pressen refererade under r93o-talet inte mycket mer
till det amerikanska firandet dn i de svepande kommentarerna om att
Sverige lag efter utlandet vad gillde att fira fiderna. Nagra amerikan-
ska skyltfonsterbilder visades ocksé i branschtidskrifter.®” Intressant nog
havdar faderskapsforskaren Ralph LaRossa att det amerikanska firandet
ocksi intensifierades just pa 1930-talet efter ett par drtionden med gan-
ska sporadisk aktivitet kring hogtiden. Forst 1932 — alltsd samma ar som
i Sverige —hade detaljhandlarna i usa tagit initiativ till att samordna det
kommersiella frimjandet av dagen pé liknande vis som svenska kopman
kom att gora, med centrala slagord, affischer och annonsidéer. LaRossa
menar ocksa att Fars dag i usa blev en kommersiell gestaltning av det
som kallades "the new fatherhood” i datidens psykologi- och barnupp-
fostringslitteratur, vilket 4r i linje med vért argument om Sverige.®

De svenska Fars dags-fonstrens konsumistiska och priktiga drape-
pappa stod dven han for ett nytt och mer emotionellt betonat faderskap.
Samtidigt var han, liksom sin amerikanska motsvarighet, en utpraglad
urban medelklassfigur. Han var fortfarande familjeforsérjaren och en
sjalvklar representant f6r en hegemonisk manlighet. Denna manlighet

mjukades visserligen upp dels genom den nyare papparollen, dels genom
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konsumismen — men den hade @ven ett sexualiserat inslag. Det blev sir-
skilt tydligt nir Fars dag figurerade i herrtidningar som svenska Adam,
vilken ilikhet med amerikanska Esquire dominerades av en sexualiserad
ton. Den manliga sexualiteten markerades intressant nog dven i fonster-
skyltningar i samband med Fars dag. Kapitlets inledande bild med pap-
pan som klidd i mjuk pyjamas och morgonrock bldddrar i en tidskrift
med nakna kvinnoben ir ett exempel pi detta. Som om fonstret med
skyltdockan och blickfanget dir en far omfamnar sin dotter hade velat
overtyga oss om att den nya mjuka papparollen inte var ett hot mot den
heterosexuella manligheten.

NYA FONSTER OCH NYA FADER

Helheten, liksom bestindsdelarna, i vir inledande bild har dirmed
fatt sin forklaring. Blickfinget, texten, skyltdockan med sin lektyr, de
manliga klidesplaggen prydligt utstillda pa specialmontrar, var bade
sambhilleligt betydelsebirande och resultatet av den professionella med-
vetenheten inom skyltningskonsten. Den nya pappafiguren, en hybrid
mellan familjeférsorjaren och konsumenten, mellan den frinvarande
och nérvarande f6rildern, rationell men ocksé emotionell, priktig och pa
samma ging littsam, placerades i skyltfonstret — detta den kommersiella
offentlighetens mellanrum. Den normativa figur som hade skapats av
kommersiella krafter exponerades brett och publikti gatans offentlighet.

Kapitlet har visat att fonsterskyltningen var central i spridningen
av den nya manligheten och att bekéningen av fonstret genom Fars
dags-kampanjen i sin tur stirkte skyltningskonstens professionella sta-
tus. En ny expertis i hur man fingar gangtrafikanternas blickar hade
vuxit fram sedan 19oo och visade upp sina krafter i bérjan av 1930-talet
genom lanseringen av en ny kommersiell hogtid. Fonsterskyltningen
blev sd pass avancerad och sa pétagligt narvarande i det urbana rum-
met vid denna tid att dess budskap svarligen kunde ignoreras. Manlig-
hetens kommersialisering hingde saledes samman med fonsterskylt-
ningens professionalisering under 193o-talet. Skyltfénster, shopping

och konsumtion uppfattas annars oftast, sirskilt i historiskt perspektiv,
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, , Den nya pappafiguren, en hybrid mellan
familjeforsorjaren och konsumenten, mellan den
franvarande och narvarande foraldern, rationell
men ocksa emotionell, praktig och pa samma gang
lattsam, placerades i skyltfonstret - detta den
kommersiella offentlighetens mellanrum.

som kvinnligt kodade. Hir har vi visat hur mannen konceptualisera-
des som konsument — ett subjekt med materiella begir — och samtidigt
objektifierades i skyltfonster och reklam.

Det finns ingen tidigare historisk forskning om Fars dag i Sverige.
Korta historiska tillbakablickar dr dock vanligt fé6rekommande i tid-
ningarna i bérjan av november, och dessa édterger géng pa ging dels det
amerikanska ursprunget, dels en bild om hégtidens tilltagande kommer-
sialisering i Sverige. Kvillstidningen Expressen trodde sig exempelvis
veta, enligt de Fars dags-artiklar som tidningen publicerade vid flera till-
fillen under 2010-talet, att sarskilt reklammaterial och "kdppresenterna
gjorde sitt intdg” i slutet av 1980o-talet. Andra skildringar nimner att
kommersialiseringen borjade frin det sena 1940-talet.®s I detta kapitel
har vi istillet, med grund i historiska killor, tecknat bilden av en hogtid
som var kommersiell frin bérjan dven om den programmatiskt tillskrevs
ideella virden.

Fars dag cementerade inte entydigt en traditionell mansbild, som
man kanske skulle kunna tro. Tvirtom lanserade hogtiden, utéver man-
nen som konsument, dven en mjukare, modernare pappa som var emo-
tionellt mer delaktig i familjens liv. Dessa tvé aspekter hingde samman.
Troligt dr att kommersiella drivkrafter propagerade f6r den nya mjuka
pappan eftersom den dldre striktare faderstypen inte riktigt var forenlig
med det konsumistiska draget. Fars dags-skyltningar bade utnyttjade
och utmanade den forutfattade maskulina “sakligheten”: mansfiguren
laddades med kirlek, barnvinlighet, eller rentav sentimentalitet. Det
framstir som att konsumtionssambhillet helt enkelt krivde ett visst matt
av emotionalitet — dven av min.* Datidens idealtypiska Fars dags-man
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var som konsument inte bara rationell, behovsstyrd och kvalitetsmed-
veten, utan dven nigon som blev glad av massproducerade smasaker
och krimskrams. 1970-talets dnnu mjukare manliga typ, den foréildra-
lediga velourpappan, var radikalt ny. Icke desto mindre stod i viss man
redan 1930-talets pappa, klidd i den f6ljsamma och moderiktiga drape-
kostymen, for en fornyad maskulinitet.

Aven om vi inte kan siga nagot sikert om hur uppfattningen om
taderskap forindrades i det allmédnna medvetandet, har vi hir visat att
en ny fadersfigur stilldes ut vil synligt och spreds runt om i landet fran
huvudstadens varuhusfénster dnda till alla de smé orternas Konsumbuti-
ker. Vi menar dirfor att Fars dag med hjilp av skyltfonstret som medium
skrev in mjukare, kinslosammare, men ocksi mer konsumistiska drag
i den hegemoniska manligheten samtidigt som familjeférsérjarrollen
och heterosexualiteten kvarstod som dess grundpelare.
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an av nazisterna som en hyllning av den tyska
modern och familjen: Hausen 1984a,
s.378—413 och Hausen 1984b,s. 131-152.
Mors dag lanserades i USA 1908 och blev
officiellt erkdnd 1914 och Fars dags-idén hade
funnits dir sedan 1910. LaRossa 1997,
s. 171-172, 180—183; LaRossa och Carboy
2008, 5. 249—266; Tornbjer 2002, 5. 89. Bade
Mors- och Fars dag har sitt eget hjirtknipande
narrativ i USA — var sin "officiella berittelse”
om enskilda personers initiativ med grund i
varma familjekinslor och ideellt samhilleligt
engagemang (LaRossa och Carboy 2008,
s. 250—252). Dessa berittelser har dtergivits
otaliga ginger dven i svensk press, sedan
introduktionen av hogtiderna. En analys av
berittelsernas betydelse och transnationella
tradering ryms dock inte inom ramen f6r
denna studie.
Stockholms Merkantila Dekoratorsklubb
1949. Se aven Herrbeklidnadsbranschen 1932,
nr 11, s. 270: "Syftet med "Fars Dags’-propa-
ganda var ju att stimulera koplusten under en
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33

34

35

36
37
38

i 6vrigt mer eller mindre 'd6d sisong’. Enligt
samstimmiga omdomen av Stockholms-
detaljisterna mirktes ocksd en pitaglig omsitt-
ningsékning jaimfoért med samma tid under
fjolaret.”

”Affirsliget har ljusnat i England”, Einar
Strém intervjuas 1 Dagens Nyheter, 30 oktober
1932 och ”Affirsman i London ir beliten”,
Einar Strom om Fars dags-idén och om det
nya lediga drape-modet i Svenska Dagbladet,
30 oktober 1932.1 England kom i sjilva verket
Fars dags-firandet iging forst senare, och i
Tyskland hade den en helt annan karaktir och
lingre tradition, den var/ar ett slags mannens
dag, med dryckesfester och utflykter (se
nedan).

Nimligen ar 1929, flera dr innan en motsva-
rande tidskrift tillkom f6r dammodebranschen.
Tidskriften var mycket vildesignad och
inneh6ll en rik flora av artiklar om herrmode.
”Vad vet du om Fars dag?” Intervju med
Fredric Hellberg i Stockholms Merkantila
Dekoratorsklubb1g49; se dven Bjorklund
1967, Band 2, s. 601—603.

Detta vittnar fackpressen och dagspressen om
med rubriker som "Ge it den som ger. Fars
Dag”. Se t.ex. Falu linstidning, 10 november
1933: "En rond genom staden visar ocksi att
"Fars Dag” uppmirksammats genom sirskilda
anordningar i affirernas skyltfonster.”
Kooperativa skyltfonstret 1935, nr 31 (oktober).
Kooperativa skyltfonstret 1936, nr 25 (oktober).
"Det frimsta dragplistret i skyltningen dr

den f6rut omnimnda officiella Fars Dags-
affischen. Dess slagkraftiga komposition och
de vil avstimda firgerna ger ett utomordent-
ligt uppmirksamhetsvirde. Men affischen

dr ocksi komponerad med hinsyn till hrr
dekoratérers onskemil att kunna variera pa
konfekten. Varje detalj — det uttrycksfulla
fadersansiktet, barnen med paket i hinderna,
slagordet och det kraftiga "Fars Dag” — kan
for sig klippas ut, och i den mén man har flera
affischer till hands, sammanfogas till verkligt
originella och slagkraftiga inslag i skylt-

334 BAKOM STADENS KULISSER

39

40
41
42

43
44

45

46

47
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51

ningen.” Det ges dven tips pd annonstexter.
Herrbeklidnadsbranschen 1933, nr 10,5. 263.
KB, Affischer, Fars dag. ”Skandinaviska
dekoratérer: Sven Mellberg”, Skyltfonstret
1936, nr 2.

Se bland annat i Herrbekladnadsbranschen,
Skyltfonstret och Butikskultur under 1930-talet.
Herrbeklidnadsbranschen 1933, nr 10, s. 245.
Herrbeklidnadsbranschen 1932, nr 10, 5. 250.
Herrbeklidnadsbranschen 1932, nr 11,s. 270.
Stockholms Merkantila Dekoratorsklubb
1949, [ingen sidnumrering]. Se dven Arnberg,
Glover och Husz kommande om krigstidens
skyltfonster.

Se t.ex. Lundkvist, ”Skylt- och skyltningstips.”,
Herrbeklidnadsbranschen 1935, nr 10,

s. 303; "For Fars Dag-fonstret och julskylt-
ningen”, Herrbeklidnadsbranschen 19338,

nr 10; ”Skyltningar for Fars dag och julen”,
Herrbeklidnadsbranschen 1939, nr 10,

s. 377 och 400. Rosenberg om tivlingen med
skyltningsrad i "En skyltningstavling med
hog standard”, Herrbeklidnadsbranschen 193 4,
nr 12, s. 313—314, 324. Se dven skylttips i
Butikskultur.

Stockholms Merkantila Dekoratorsklubb
1949.

Se dven Séderhamns tidning, 18 november
1932:"Det troliga dr forresten att familje-
fiderna sjilva dro de forsta att avstyra firandet
av Fars Dag, eftersom néigot dylikt i de flesta
fall drabbar deras egen kassa.” Om pressens
reaktioner: "Fars Dag allt populirare. Aven
képstimulansen ér kulturfrimjande”, Adam
1940, nr I11,s.28.

"Fars dag”, Dagens Nybeter 7 november 1932.
Séderbamns Tidning 18 november 1932.
Stockholms-Tidningen 9 november 1932.
Liberala Stockholms-Tidningen var da Sveriges
storsta morgontidning. Se dven "Senaste pihit-
tet”, Norrskensflamman 10 november 1932,s. 4
och Trelleborgstidningen 9 november 1932.
Stockholms-Tidningen 9 november
1932;”Senaste pihittet— Fars dag”,
Norrskensflamman 10 november 1932.
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Ar 1933 aterupptog Berco sina kritiska attack-
er i Stockholms-Tidningen mot den nya kom-
mersiella hogtiden. Dé valde MEA att bemdota
hans kritiska ord med humor i en annons, da-
gen efter. Replikskiftet slutade med att MEA
skickade en slips till Berco i Fars dags-present.
Stockholms-Tidningen 8 november, 1933; "Fars
Dags-efterskord — Ett roande replikskifte”,
Herrbeklidnadsbranchen 1933, nr 11,5. 307;
Adam (1940, nr 11, 5. 28) skrev bland annat att
"Fars Dags-motstindare pésta, att Fars Dag

ir en kommersiell spekulation i sentimen-
talitet”. Reklammannen Tom Bjorklund, da
forsiljningschef pa NK och en av de som drev
kampanjen skriver s hir i sitt tvibandsverk
om svensk reklam:”... att det ursprungligen
nog var ett ganska krasst branschintresse, mer
dn néigra ideella ambitioner som placerade Far
pa piedestal, dven om det precis lika drligt kan
deklareras att sidana ideella aspekter senare i
hog grad fatt gora insteg, varigenom Fars Dag
blivit en institution.” (Bjorklund 1967, s. 601).
”Allt £6r Fars dag pd NK”, annons bland annat
i Dagens Nyheter 11 november 1932,s. 5.
Nordiska museet, Svar pa specialfrigelista 211
Mors- och Fars dag (Sp 211). Se t.ex. hiftet
65 olika sitt att uppvakta pi Fars dag. Tal,
telegram, hyllningsdikter mm. Allvar! Humor!
(1934, Stockholm: G. H. Akerstrom), KB,
Affischer, Fars dag. Se dven annonser i dags-
press frin perioden.

"Fars Dag allt populirare”, Adam 1940, nr 11,
s.28.

Herrbeklidnadsbranschen 1940, nr 10,5. 275.
Om genus och konsumtion under kriget, se
Arnberg, Glover och Sundevall 2021.
”Affirsminnen som trissat fram detta firande”
(Sp 211: EU 53760) eller "det mest var afFirs-
minnens dag” (Sp 211: EU53763). Se dven

Sp 211: EU 53756; Sp 211: EU53679; Spa11:
EU 53579 for uttryck som "affirsgeschift”,
"braskande reklam” och liknande.

“det har nog varit mest den édrliga kopes-
skyltnings- och annonskampanjer strax fore
Mors och Fars Dag, som pimint allmén-

60

61
62

63

64

65
66

67

68

heten om sin skyldighet att som "moderna
minniskor” i samhillet dven komma ihédg sina
férildrar”.”Reklam och vinstbegir forindrar
hemliv och familjefest.” (Sp 211: EU53648);
”Skyltfonstren vimlar av presenter till far, och
tidningarnas annonssidor ér fullbelagda...”
(Sp211: EU53688).

"Det pistods i dessa tidningsinsindare att det
var vissa handlare och reklamfirmor som hittat
pd denna idé for att gora stora affirer.” (Spa11:
EU 53664)

Sp2r11: EU 53664.

Sp 211: EU 53650: "den vackra tanken levde
inte ogrumlat si ménga ér, merkantila intres-
sen forvanskade den”. Se dven Sp 211: EU
53749 och Nordiska museets hemsida om Fars
dag. Se dven dagspressen under det senaste
artiondet, exempelvis Expressen 15 juni 2019
och Expressen 11 november 2011.

T.ex. Nordiska museet om Fars dag: https://
www.nordiskamuseet.se/aretsdagar/fars-dag.
Historikern Charlotte Tornbjer (2002,

s. 112—117) menar ocksi att Mors dag kritise-
rades kring 1930 bland annat med argument
att ett sidant firande och den modersbild som
férmedlades var forlegad och stred mot den
moderna uppfattningen. Men av just samma
skl ansags ett liknande firande av far vara en
modern sak (om in kommersiell), som véra
killor visar.

Klinth 2002; Bergman 2003; Hobson 2002;
Bergman och Hobson 2002, s. 92—124;
Bergman, Eriksson och Klinth 2011, 5. 7-26;
Lorentzen 2012; Klinth och Johansson 2010;
Hobson och Morgan 2002.

Bergman och Hobson 2002, s. 100.

Sainsbury 1996, 2001; Kulawik 1999; Klinth
och Johansson 2010, s. 37-39; Lewis 1992.
Om USA: LaRossa, 1997; Griswold 1993.
Om faderskapet i Sverige se ocksa Hill 2007
och Rydstrém och Tjeder 2009.

Hill 2007; Lorentzen, 2012. Se dven t.ex.
Hirdman 2000; Hagemann och Amark 2000.
Sjilva begreppet velourpappa verkar ha etable-
rats pd bred front sommaren 1983 i samband
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med en mediedebatt om fadersrollen, den si
kallade "velourdebatten”. Se t.ex. "De skadliga
mjukispapporna’, Dagens Nyhbeter 26 juni 1983;
"Velourpapporna, den nya tidens morméodrar”.
Vetandets virld. Psykologiskt forum, Pr, 26
juni 1983, eller "Debatten om velourpapporna’
rasar vidare i nya ldsarbrev”, Dagens Nyheter 15
augusti 1983; Samma ér utnyttjade klidked-
jan H&M begreppet i sin Fars dags-reklam.
Dagens Nybeter 11 november 1983. Se ocksa
Hill 2007.

Severinsson 2018; Fjelkestam 2002; Séderberg
2001.

"Bort med priset, fram for stilen”, Herrbe-
kladnadsbranschen 1932, nr 10, 5. 235-236.
Ocksi den si kallade damskjortan borjar siljas
under 1930-talet.

”Affirsliget har ljusnat i England”, Dagens
Nyheter 30 oktober 1932.1 samma artikel
berittar Einar Strém att den lediga "drape”-
stilen har helt slagit genom, och nimner idén
om inférandet av en Fars dag for forsta gingen
i svensk press.

Bl.a. Alma Séderhjelm, »Ar Fars dag en
onddig lyx?” Trelleborgs Tidningen,

12 november 1943.

"Vridscenen” av Marsk, Adam 1940, nr 11.
Campbell 1987.

Breazale 1994 och Pendergast 2000,

t.ex. s. 206.

"Mother’s day: An American occasion”, The
Observer, 3 maj 1934, s. 26; "Poor Poppa” by
Lucio; The Manchester Guardian, 30 juli 1941,
s. 3.

"Quelles sont les origines de la féte des Peres”,
Lyon Capitale, 21 juni 2015.

Hausen, 19843, s. 399. ”Tradition des
Vatertags. Als die Sohne saufen lernten” Der
Tugesspiegel, 14 maj 2015. Father’s day in Ger-
many is one Big Booze Fest”, Spiegel Online
International, 18 maj 2012.

Sp 211: EU 53686; Sp 211: EU 53685:”... hir
pa Vistkusten den forsta i varje manad kall-
lades for fars dag, dinda till den forsta oktober
1955, da motboken slopades.”
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For amerikanska skyltfonsterbilder se
Herrbeklidnadsbranschen 1933, nr 10, s. 244.
Genomging av alla omnidmnanden av Fars dag
i KB:s digitaliserade dagstidningar 1932-1939.
USA omnimns kort i Aftonbladet november
1933, och i nigra landsortstidningar 1932 och
1933, t.ex. Falu linstidning 10 november 1933.
Aven 1 USA (i likhet med Sverige) grunda-
des pa herrekiperingsbranschens initiativ en
National Council for the Promotion of Fathers
day som senare bytte namn till Fuzher’s Day
Committee for att dtminstone i namnet tona
ner de kommersiella aspekterna. LaRossa
1997, s. 182—192.
https://www.nordiskamuseet.se/aretsdagar/
fars-dag samt en rad dagstidningar frin
2010-talet. Till exempel: "Dirfor firas endast
halften pé fars dag”, Expressen 11 november
2011: "Andi dréjde det nistan 60 ir innan
koppresenterna gjorde sitt intdg”. Se dven
Expressen 15 juni 2019, som skrev "Det drojde
faktiskt fram till 1980-talet innan sirskilda
Fars Dags-presenter dok upp i handeln, och
traditionen med presenter spred sig pa allvar”.
I dessa populariserade skildringar finns en

rad andra smirre felaktigheter, exempelvis

att dagen skulle ha lanserats 1931 i Sverige
och firades till en borjan i juni. Méinga nutida
tidningsartiklar nimner den Nordiska Sam-
ordningskommittén for Fars dag som bildades
i slutet av 1940-talet, men missar att hogtiden
marknadsfordes medvetet och systematiskt av
den svenska kommittén sedan 1932. Det ver-
kar dock som att de flesta av 2010-talets Fars
dags-artiklar med historisk vinkel har forlitat
sig pi Nordiska museets hemsida och via den
eller kanske direkt pd Nationalencyklopedin vars
uppgifter om Fars dag ir nigot missvisande.
Visserligen anger dven Tom Bjorklund, som
sjdlv var med och lanserade dagen, 1931 som
startir, men inga datida killor tyder pé annat
dn att dagen lanserades 1932. Bjorklund 1967
(Band 2), s. 6o1.



84 Jfr Husz 2012, s. 173—178. Den emotionella
maskuliniteten har behandlats av historikern
Jens Ljunggren i flera verk (t.ex. 2004 och
2015). Han har dock inte studerat sambandet
mellan emotionalitet och det kommersiella.





