KAPITEL 6

"Genom sitt sanna visende gora
ett hem trefligt”

Konsideal om husmoderlighet och kroppslig
omsorg i kontaktannonser 1890-1960

Josefin Englund

Inledning
En flicka
med behagligt utseende, praktiserar uti alla husliga
goromal, har ett godt sitt och genom sitt sanna
visende kan gora ett hem trefligt, 6nskar ingd dkten-

skap med enkling eller medelalders man.
Svar till "Treflig”.!

Enligt ovanstiende kontaktannons frin 1890 var den f6r dktenskapet
ideala kvinnan en flicka som kunde praktisera husliga goromal och gora
ett hem trevligt. Kopplingen mellan kvinnlighet, trevnad och huslighet
lyftes hir fram som central.

I andra sammanhang, som i kontaktannonsen nedan frin ir 1900,

kunde kvinnlighet ocksa férknippas med hilsa och renlighet:

Aktenskap.

En stadgad begifvad Man som vistats mycket
utomlands, énskar inleda bekantskap med en
fordomsfri svenska, ej 6fver 25 ar. Framtida ut-
mirkelse kan uppnds, om hon besitter ekono-
miskt oberoende. P4 hilsa, kvinnlighet och ren-

het fistes fornimsta afseendet?
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Fran slutet av 1800-talet vixte idealet om den moderna husmodern fram
i Norden. Detta sammanf6ll och hingde samman med samhillshygi-
eniska ambitioner samt den vetenskapliga medicinens etablering, genom
bland annat bakteriologins genombrott.> Etnologerna Jonas Frykman
och Orvar Léfgren menar att landsbygdens folk under 1800-talet utsattes
for “systematisk propaganda” med syftet att uppfostra dem till "svenskar
som ir rena i tanke och girning”.* Historikerna Lars-Henrik Schmidt
och Jens Erik Kristensen papekar att denna process var kénskodad, och
visar hur danska kvinnor under 1900-talet fostrades till goda husmodrar
bland annat genom tidskrifter och hushéllsskolor. Dirfor kallar de tidens
ordnings- och renlighetsprojekt for ”projekt husmodern”?

Konstruktionerna av kvinnlighet och hushallsarbete férindrades
allesa. Sdrskilt intensiv var perioden kring sekelskiftet 1900. Histori-
kerna Ida Blom och Inger Elisabeth Haavet menar att 6vergingen till
en modern vilfirdsstat skedde via en familjefokuserad ideologi med
husmodern som ansvarig for hemmet.® Socialhistorikern Angélique
Janssens skildrar samma utveckling och lyfter fram att forestillningar
om kvinnlig sirart formulerades i samband med att yrkesarbete alltmer
separerades fran hushallen.” Schmidt och Kristensen menar att inlem-
mandet av husmoderligheten som en del i kvinnligheten innebar att
kvinnlighet antogs inbegripa en kinsla for hur hygien skulle skapas.
De ritar upp fyra centrala grundpelare i hushéllshygienen: sol, ljus, luft
och renlighet.® Samtidigt blev, som bland andra ekonombhistorikern
Karolina Wiell papekat, kroppslig renlighet allt viktigare.’

Schmidt och Kristensen tar upp ytterligare en komponent i “pro-
jekt husmodern”. De menar att man i Danmark fran statligt hall hade
ett befolkningspolitiskt perspektiv som genom omvirdnaden av bar-
nen forstirkte husmoderns uppgift.!” Aven i Sverige fick renlighet och
sundhet ett uppsving under mellankrigstiden tack vare vixande oro for
den svenska nativiteten." Av dessa anledningar har tiden 1930-1960
beskrivits som en ”husmodersperiod” av bland andra Yvonne Hirdman.'?

En brist i tidigare forskning om husmoderlig ordningsamhet och
renlighet 4r dock att den i hog grad har utgatt frin samma slags empiri:
statlig och medicinsk samhillsinformation samt handbocker och etikett-
bocker.”® Utifrdn sidant material framstér periodens renlighetsiver som
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ovanifrinprojekt med familjer och individer som motstriviga objeke."
Schmidt och Kristensen beskriver exempelvis hur renlighetsprojektet
sipprade ner i vardagslivet.” Eva Palmblad och Bengt Erik Eriksson,
som studerat material inom den hygienmedicinska diskursen, hor till
dem som i sin beskrivning av samhilleliggrandet av hilsoarbetet pro-
blematiserar ett paternalistiskt férhillningssitt ddr “den stora massans
troghet” varit en utmaning for de upplysta”.'®

De upplysningsinsatser och reformprogram som planerades och
sjosattes under forsta halvan av 1900-talet var alltsa till stor del imnade
att omforma vardagsforestillningar hos den breda folkmassan. Sjilva
grundtanken i "husmodersprojektet” var den heterosexuella, dkten-
skapliga tvisamheten. Men trots att familjen, hemmet och vardagen
har betraktats som centrum f6r de tillrittaliggande renlighetsambi-
tionerna har familjebildarna sjilva sillan fatt komma till tals i tidigare
forskning. Att undersoka hur relationssokande min och kvinnor for-
stod och anvinde renlighet som ideal, genom att nirstudera deras egna
beskrivningar av sig sjilva och av sin ideala partner, kommer att kasta
mycket ljus pa denna forbisedda niva. Hur stor plats tog renlighet och
husmoderlighet egentligen for vanliga minniskor, nir de sjilva formu-
lerade vad de tyckte var viktigt?

Hir kommer kontaktannonser i dagspressen in. Annonsorernas
beskrivningar av hur de ville inritta sina liv ger en underifrinbild av
ideal for det vardagliga dktenskapliga livet. Detta kapitel undersoker
alltsa synen pa hemmet, huset och kroppen utifran dktenskapssokandes
perspektiv. Tidigare forskning om renlighet och konsideal, baserad pa
statligt och institutionellt material, hivdar att ideal om hilsa och ren-
lighet genomsyrade hela samhillet under denna period. Dirmed vore
det rimligt att anta att renlighet och husmoderlighet ofta lyftes fram av
de kontaktannonserande. Men var det verkligen si? Avspeglades sam-
hillsintresset for renlighet pa individnivéa nir enskilda personer sokte
en partner? Hur stor del hade renlighet, och specifikt den husmoderliga
renligheten, i dktenskapsidealen?

Nya ideal etableras inte 6ver en dag. Dirfor dr ett lingt tidsperspektiv
en fordel nir det giller att tydliggora vilken betydelse de samhillshygi-
eniska ambitionerna — sirskilt "projekt husmodern” — fick for uppfatt-
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ningar om vardagligt liv och dktenskaplig samvaro.”” Av denna anledning
undersoks kontaktannonser frin hela 70 4r, mellan 1890 och 1960. Dessa
ar har valts ut just for att de generellt anses vara hojdpunkten for husli-
ga ideal och en 6verallt genomsyrande samhillsnorm vilken lyfte fram
renlighet som avgdrande karaktirsegenskap och vana for alla manniskor.

Undersokningen dr baserad pé en storre studie av tusentals beskrivning-
ar av den ideala livspartnern.'® I detta kapitel liggs som sagt sirskilt fokus
pa hemmets skotsel och kroppens omvardnad, eftersom beskrivningar
av den ideale mannens respektive kvinnans egenskaper i aktenskapliga
sammanhang tydliggor vardagliga uppfattningar om relationen mellan
kon, huslighet och renlighet. Bade min och kvinnor undersoks eftersom
ett relationellt perspeketiv r viktigt i studier av konsideal — utan att stu-
dera vad som beskrevs som idealt for mannen kan vi inte siga huruvida
beskrivningarna av kvinnan var specifika for just kvinnan.

Begreppen “husmoderlighet” och “renlighet” undersoks utifran vilka
egenskaper gillande hemmet, hushéllet och kroppen som kontaktannon-
sorerna i sina beskrivningar av sig sjilva och den 6nskade partnern lyfte
fram som étravirda. Undersékningen beskriver historisk férindring i
hur kvinnors och mins roller i skapandet av husmoderlighet, hilsa och
renlighet beskrevs, bade gillande den egna kroppen och den omgivande
miljon i hemmet och hushallet. Kontaktannonser kan alltsa visa hur
heterosexuella livspartnerskande mins och kvinnors ideal gillande
hushallet och kroppen sett ut och forindrats. Hirigenom kan féljande
fragor besvaras: Okar antalet omnimningar av renlighet och skétsel av
hemmet och kroppen i kontaktannonsernas beskrivningar under aren
1890-1960? I vilka sammanhang nimns renlighet? Kopplas renlighet
samman med hilsa, och kan férindring skonjas? Beskrivs formagan
att hélla ett hushill rent som avgorande for potentiella dktenskap? Hur

framstills personlig hygien?

Killmaterialet

Fragorna besvaras med hjilp av kontaktannonser ur den svenska dags-
tidningen Dagens Nyheter himtade med tio drs mellanrum frén 1890 till
1960. Studien bygger pd en databas som upprittats for detta andamal,
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bestiende av de forsta 250 kontaktannonserna ur tidningen av vardera kén
fran vardera observationsir, det vill sdga totalt 4 ooo kontaktannonser.”

Kontaktannonserna infrda i Dagens Nyheter har valts ut som empi-
riskt underlag pa grund av tidningens centrala roll som smaannonsorgan.
F6r morgontidningen Dagens Nybeter, grundad 1864, var annonserna
redan fran start viktiga da tidningen medvetet satsade pé att kapa at
sig smaannonsmarknaden.?® Redan innan tidningen kunde kalla sig
den upplagemissigt storsta var den landets mest anvinda tidning for
annonsering.”' Att Dagens Nybeter kunde erbjuda en stor mangd annonser
var viktigt for bade ldsaren och annonséren. Det dr dock inte givet att
Dagens Nyheters prenumeranter och ldsare ir desamma som annonsorer-
na eftersom den tidning man viljer att annonsera i inte nédvindigtvis
behéver vara den man liser. En stor upplaga innebar stor spridning av
varje enskild annons, men dnnu viktigare var vetskapen hos den stora
allminheten att de flesta typer av smaannonser fanns i just denna tid-
ning. Enskilda kontaktannonser har inget attraktionsvirde i sig, det dr
istillet miangden annonser pa samma stélle som avgor.** Dagens Nyhbeter
satsade pa annonser inte bara nir det gillde antalet, utan tidningens
annonsredaktion arbetade ocksa tidigt med grafiken runt annonserna.”
Att upplagan var stor dr givetvis ocksd viktigt. Ingen annan tidning
under den undersokta perioden nddde fler.?* Redan pa 1920-talet blev
tidningen for forsta gangen — bland da cirka 230 tidningar — landets
storsta.”

Nir man ska studera kontaktannonserna dr Dagens Nyheters ambi-
tion att tidningen skulle vara littillginglig och intressera en bredare
lasekrets en fordel.? Generellt var tidningen under de ar jag undersokt
en medelklasstidning med ett folkligt redaktionellt innehall.?” Att
tidningen dessutom inte hade nigon utpriglad politisk inriktning 4r
fordelaktigt for mangfald bland annonsérerna, dven om studier tyder pa
att en tidnings politiska inriktning inte paverkar kontaktannonserna.?
Under den studerade tiden blev Dagens Nyheter inte mindre bred, utan
tvirtom kom den att inrymma alltfler réster.”” Man kan forvinta sig
att samma sak gillde kontaktannonserna.

Nir det giller den geografiska spridningen kom Dagens Nybeters
kontaktannonsorer under (sirskilt den forsta delen av) perioden frimst
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fran Stockholm och nirliggande landsbygd, dven om bade andra stiader
och 6vrig landsbygd finns representerade.’® Att det frimst var stock-
holmare, med allt vad det innebar av skiftande stadsgrinser nir staden
vixte och olika grader av urbanisering, som annonserade kan tinkas
ha betydelse for beskrivningar av hushillsarbetet med avseende pa ill
exempel tillgdngen till hygienfaciliteter och hembitridens arbetskraft.
Bittre tillgang till rinnande vatten och badrum kan minska behovet av
att patala renlighet, men ocksa 6ka kraven pa renlighet. De grupper i
samhillet som hade hembitriden skulle kunna tinkas ha mindre behov
av kunskaper i hushéllsskotsel.

Den inblick vi fir i annonsérernas sammansittning ger intryck av
att de ur ett socialt och ekonomiskt perspektiv var en heterogen grupp.
Mojligheterna att annonsera begrinsades inte i ndgon hog grad av
kunskapskrav och kostnad. En undersékning av annonsdrernas socio-
ckonomiska bakgrund och deras annonstexter uppvisar inga skillnader
mellan olika grupper genom antalet omnimnanden av hemmet, hus-
hallet eller kroppen.

Férindringen av annonsérernas sammansittning over tid handlar
frimst om att de livspartnerskande sammantaget blev niagot éldre.
Detta kan tinkas hinga samman med att antalet skilsmissor i den
svenska befolkningen 6kade, och att midnniskor dirmed ombildade
par fler ginger och senare i livet 4n tidigare. Genomsnittséldern for
kontaktannonséren i undersokningen steg under perioden fran 25 ar
for kvinnor och 30 ar f6r min, till en genomsnittsalder for kvinnor pa
44 ar och for min pé 45 ar. Nir det giller samtliga av Dagens Nyheters
lisare under perioden har tidningen generellt haft en yngre publik 4n
andra tidningar.”!

Hur valet av tidning paverkar undersékningens resultat ar naturligtvis
svartatt siga. Nir det giller skillnaderna mellan olika publikationer har
forskning visat att de stora dagstidningarna uppvisar en stor mangfald
nir det giller social tillhérighet, sirskilt jimfort med veckopressen.

Bild 6.1. Del av annonssida i Dagens Nyhbeter. I slutet av 1800-talet placerades kon-
taktannonserna under rubriken "Diverse” och oftast, som hir, sist pa sidan. Killa:
Dagens Nybeter 19 februari 1890/Svenska dagstidningar, Kungliga biblioteket.
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Historiskt sett har smaannonser nistan fullstindigt koncentrerats till
morgontidningarna. Detta faktum stirker valet att studera kontakt-
annonser i en dagstidning eftersom annonsérssammansittningen dirmed
kan tinkas vara bredast mojliga. Man kan dessutom enligt teorier om
smaannonsmarknad och lokal férankring konstatera att den tidning
som far den storsta andelen av denna annonsering generellt ir den som
haft storst lokal spridning. Dagens Nyheter har helt klart haft storst
spridning under perioden i Stockholmsomradet och blir pa detta sitt
Sveriges storsta lokaltidning, med Sveriges storsta smaannonsmarknad.*

Lika viktig for undersokningen som annonsmingden, upplagan och
lisekretsen ir tidningens kontinuitet. Dagens Nybeter erbjod kontakt-
annonser under hela undersékningsperioden. Tidskrifts- och tidnings-
marknaden genomgick under dren 1890-1960 méanga och omvilvande
forindringar nir det giller utformning, finansiering och roll i samhallet.
Att studera endast en publikation innebir fokus pa de forindringar som
handlar om renlighet, hilsa, kon, hushallsarbete och kropp, och inte
pa variationer mellan tidningar och férindring av tidningsbranschen.
Varken Dagens Nyheter eller medievirlden var densamma 1890 som
1960. Dagens Nyheter utkom dock utan avbrott under hela denna period.
Oavsett hur ldsargruppen sag ut var denna tidning det stérsta kontakt-
annonsforumet i Sverige under den undersékta perioden.

Syftet med detta kapitel 4r som redan nimnts att visa hur livspart-
nersdkande i kontaktannonser beskrev sina ideal om hemmet, hushallet
och kroppsliga foretriden. For att na detta mél anvinds kvantitativ
och kvalitativ analys: kvantitativ i form av ordrikning och kvalitativ i
form av textanalys. De delar av kontaktannonserna som analyseras dr
frimst beskrivningar av vem som férvintas ta ansvar for, ha kunskap
om samt visa intresse for hemmet och hushallets renlighet. Nir det
giller kroppsliga foretriden undersoks beskrivningar rorande utseende,
kroppsbyggnad och hilsa.

Forsta delen av kapitlet dr en djupdykning i vad min och kvinnor
skrivit om sina egna och varandras egenskaper rérande hem- och hus-
hallsarbete, medan den andra delen fokuserar pa kroppsliga foretriden.
Avslutningsvis diskuteras kontaktannonsorernas syn pa renlighet i rela-
tion till tidigare forskning.
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Hur beskrevs da skétseln av hemmets renlighet i kontaktannonser
under perioden? Det mest slaende nir det giller egenskaper som handlar
om hemmets och hushéllets skotsel dr att de bara berdrde kvinnan — se
diagram 6.1 som visar hur ofta kvinnors hem- och hushéllsegenskaper
beskrevs i kontaktannonserna. Till exempel innehéll ar 1890 cirka 30
procent av annonserna, 155 av 500, beskrivningar av kvinnans intresse
och kunskap om hem och hushall, medan sidana beskrivningar av
min helt saknades. Bade manliga och kvinnliga livspartnersokande
framstillde hem och hushall som kvinnans domin, sirskilt i annonser
frin 4dren 1900, 1930 och 1940. Att min och kvinnor var éverens om
detta betyder dock inte att antalet beskrivningar av kvinnans hem- och
hushallsegenskaper dominerade — tvirtom. Ar 1890 nimnde bara cirka
20 procent av annonsforfattarna kvinnors hem- och hushallsegenskaper,
samt cirka 10 procent aren 1930 och 1940.

Antalet egenskaper som handlar om hemmet och hushallet f6rind-
rades tydligt mellan 1900 och 1910, och sedan tydligt igen mellan 1960
och 1970.% Aren 1940 och 1950 var si antalet uppgifter om kvinnans
hem- och hushéllsegenskaper i stort sett oférindrat. Under 1950 beskrev
kvinnliga annonsorer sina egna hem- och hushallsegenskaper oftare in
vad de manliga annonsérerna uttryckte 6nskningar om dem. Manliga
och kvinnliga ideal blev 6ver tid alltmer lika varandra, allteftersom
hem- och hushéllsegenskaper mer sillan anvindes for att beskriva den
ideala kvinnan.”

Diagram 6.1 aterger antalet beskrivningar med uppgifter om hem-
och hushallsegenskaper och visar tydligt att dessa 6ver tid i stort sett
endast anvindes i relation till kvinnan. Det visar ocksi den relativt
lilla betydelsen dessa egenskaper, dven i beskrivningar av den ideala
kvinnan, generellt haft. Till och med under de observationsir da hem-
och hushallsegenskaper var allra vanligast var det anda 72 procent av
kvinnorna som inte tog upp vare sig sina kunskaper eller sina intressen
gillande hemmet och hushallet, och 66 procent av miannen som inze
hade nagra sidana 6nskemal pa den ideala kvinnan.

Fram till 1930 framstilldes kvinnor i de annonser dir hemmet och
hushéllet togs upp ofta som husliga. I beskrivningar av huslighet ingick
bland annat 1930 att “stoppa strumpor” och 1890 att vara “bevandrad
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Diagram 6.1. Sammanstillning éver andelen (%) annonser med beskrivningar av
hem- och hushéllsegenskaper sorterat pa annonstyperna kvinna finnes, kvinna
sokes, man finnes och man sékes i 4 0oo kontaktannonser i Dagens Nyheter,
1890—1960.
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Killa: Dagens Nyheter, Carolina Mikromedia, Carolina Rediviva, Uppsala uni-
versitetsbibliotek.

i kokslitteraturen”.*® Huslig innebar ocksd att kvinnan skulle vara den
som ansvarade for trevnaden i hemmet.”” Kvinnan var ansvarig for
hemmet, och familjens lycka och trevnad var kopplad till hennes kun-
skaper om hem- och hushallsskotsel.?® Att skota sitt hem vil och skapa
god stimning kan betraktas som en dygd i ett skdtsamhetsideal. Ett
trevligt hem kunde, som till exempel idéhistorikern Ronny Ambjérnsson
papekat, ses som ett sitt att minska risken for att mannen skulle falla
for dekadenta frestelser.”

Under perioden 1890—1920 handlade beskrivningar av egenskaper
kopplade till hemmet och hushéllet i flera fall ocksd om ekonomiskt
ansvar. Ar 1900 skrev en ”intelligent, hurtig, bildad Flicka” att hon kun-
de skota ett hem ”pd dkta gammeldags sitt — utan lyx och 6fverflod”.*
Mannen hon sékte skulle vara "bildad”, i god samhillsstillning” och
“med sundt och nyktert lefnadssitt”.*" Det faktum att vikten av att
hushalla ingick i ett skdtsamhetsideal utesluter inte att de moraliska
virdena bottnade i faktiska behov. Hur man hanterade till exempel
alkohol, hygien och ekonomi hade konsekvenser f6r en familj. Som
bland andra Olli Lagerspetz papekat sa dr smuts och renhet péatagliga
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fakta.”? Idealen kunde variera utifran vilken social grupp annonsérerna
tillhorde. Nir det giller vad olika sociala och ekonomiska grupper skrev
gar det dock inte att se nigra generella ménster gillande vad de skrev
om, diremot i viss man Aur de skrev om det.

Fo6r annonsoren "Kalle Pettersson” “med en egen lonande syssel-
sittning” var det tydligt att om en man 1890 inte hade nigon kvinna
vid sin sida maste han férlita sig pa andra kvinnor f6r hemmets skotsel.
Den jimngamla "flicka eller enka” han sékte hade tva uppdrag: att gora
mannen lycklig och att skota hemmet:

Arade Damer!

Mitt namn ir Kalle Pettersson, min alder 30 4r,
af fromt och fogligt sinnelag, eger upphsjda
tankesitt, drifver sedan flera 4r egen, l6nande och
angeniam sysselsittning, men saknar en vin, som
delar frojder och bekymmer. Elden pa hemmets
hird virdas af frimmande hinder. Sikert finnes
bland eder nigon, som skulle vilja gora ett hem

angenimt och en man lycklig

Medan Kalle Petterssons blivande fru skulle gora ett rikare foretagar-
hem angenimt, dr annonsen nedan av froken Melér en redogorelse for
en “fattig flickas” sysslor. Arbetsbeskrivningen inbegrep flera fysiskt
krivande sysslor. Annonsen, som for ovanlighetens skull var pa rim,

tog upp tillredning av mat och dryck savil som tillverkning av textilier:

Till alla gamla ungkarlar!

En fattig flicka frigar hir

Om Ni i henne kan bli kir [...]

Kan sy och vifva — laga husmanskost

Och brygga, baka, gora “sotmjolksost”. 4

Ett annat exempel pa hur idealet varierade utifran socioekonomisk
bakgrund utgér annonsen av den medelalders intelligenta dnkefru “af
ansedd familj med fin bildning och gedigen karaktir” som 1920 sokte
en “bildad inkeman eller ungherre, ¢j under 55 ar, med fast och nobel

karaktir och i god social stillning” och utlovade att hon “kan foresta och
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skota ett hem med ménstergill ordning”.” Annonséren sade sig ha bide
bildning, anseende, talanger inom musik och erfarenhet fran resor och
”ddrpa disponibel formogenhet, ej sé stor”. Hennes uppgifter i hemmet
innefattade sadant som krivde att hon var "glad”, “sympatisk”, hade
“stilig figur” och “vana representera”. Till skillnad mot fattiga froken
Melér, som beskrev sig sjilv som van vid hirt arbete, framstillde den
"ansedda” dnkefrun sig sjilv som engagerad i uppgifter vilka istillet
krivde social kompetens och ett behagligt yttre.

Uppfattningarna om kén och synen pé skdtsel av hemmet och hus-
hallet forindrades under tidsperioden. Inledningsvis beskrevs kvinnors
husliga kunskaper, talanger och formagor, men frin ungefir 1910 bor-
jade istillet deras eget intresse for hemmet lyftas fram. Ar 1930 ir sista
observationstillfillet i undersékningen da kunskap om hemmet hade
nagon storre betydelse, oavsett vem som beskrev kvinnan. I diagram
6.2 visas andelen beskrivningar med uppgifter om kvinnans olika hem-
och hushéllsegenskaper.*® Denna forskjutning frin kunskap till intresse
var som tydligast under perioden 1930-1960.” En tolkning ir att ett
skifte skedde, frin en kvinnlighetsnorm dir egenskaper kopplade till
hemmet och hushallet férvirvades utifran konad arbetsdelning, till en
norm dir kvinnan idealt skulle ha ett "naturligt” intresse for hemmet
och hushallet. Husligt arbete knéts héirdare till det biologiska kénet,
vilket ar uttryck for en ny makediskurs pi omradet. Detta 4r i linje med
hur Schmidt och Kristensen beskriver forsdk under det tidiga 1900-talet
att gora "husmodersprojektet” till ett kall for kvinnokénet.*® En annan
tolkning dr férindrade behov. Kunskap om hemmets skotsel kan ocksa
tinkas bli mindre avgdrande i och med f6rbéttrad levnadsstandard.

Fran dr 1950 beskrev majoriteten av annonsérerna kvinnans egen-
skaper rorande hemmet och hushillet via formuleringar som "hemkar”
och ”intresserad av hem”. Till exempel sékte en man ur arbetarklassen
1950 en dam i 38—45-4rsildern som skulle vara “snill och hemkir”.#
Mer implicita antydningar om att hushéllskunskap efterfrigades fore-
kom ocksa, som i en annons dir en man eftersokte en "god matsick”,
ochienannan dir en manlig skribent 6nskade en flicka "som kan laga,

sy och sticka”!
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Diagram 6.2. Sammanstillning 6ver andelen (%) beskrivningar av kvinnans
egenskaper relaterade till hemmet och hushallet sorterat pd intresse finnes,
kunskap finnes, intresse sdkes samt kunskap sékes i 4 0oo kontaktannonser i
Dagens Nybeter, 1890—1960.

M Intresse finnes M Kunskap finnes M Intresse sokes M Kunskap sokes
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Killa: Dagens Nyheter, Carolina Mikromedia, Carolina Rediviva, Uppsala uni-
versitetsbibliotek.

Min skrev sillan om sina egna egenskaper relaterade till hemmet och
hushallet, och det efterfragades heller inte av kvinnliga annonsérer. 1940
och 1950 var det som mest 3 procent av minnen som beskrev sina egna
hem- och hushallsegenskaper, och som mest 2 procent av kvinnorna som
beskrev sin 6nskeman i termer av hem och hushall. Manlig huslighet
hade alltsd en forsumbar betydelse. Forst 1920 nimndes egenskaper rela-
terade till hemmet och hushillet i mins egna annonser 6verhuvudtaget.
D4 kunde en man skriva att han var hemkir, som i féljande annons:
”Ungh., stdd., snill o. hemkir, 6nsk. bek. m. sjilvst. dam.”?

Denna annons visar ocksd pa en koppling mellan hemmet och ett
skotsamhetsideal. Den stidade och snille ungherren ville nog siga att
han inte tillbringade sin tid pa krogen. Nir mannen beskrevs i sam-
band med hemmet och hushéllet handlade det om #ntresse tor hemmet
—aldrig om kunskap eller forméagor. Fran 1940 fanns kvinnor som sokte
hemintresserade min, och nagra mian som beskrev sig som sidana. Nir
matlagning borjade nimnas i samband med mannen 1960 ir det tydligt
att det var i termer av ett fritidsintresse.”

Beskrivningar av egenskaper relaterade till hemmet och hushallet

forindrades alltsd under undersékningsperioden frin att uttrycka en
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tydligt kvinnlig kunskap som berorde skétsel av hemmet i form av ord-
ning och skdtsamhet till att beteckna ett gemensamt fritidsintresse for
paret. Aktiviteter i hemmet fick en ny plats i livspartnerrelationen. Men
allteftersom tiden gick nimndes hemmet och hushillet alltmer sillan.
Andra egenskaper, som att kunna forvirvsarbeta och dirmed bidra
till hushallsekonomin, hade — kanske ibland pd grund av vardagslivets
faktiska behov — storre betydelse:

Damer!

En 27 ars man soker pd detta moderna sitt en
maka. Hon bor vara mellan 25 och 30 ar.

Afven fordras att hon lirt sig nigot, sa hon kan
fortjena 10 eller 12 kr. i veckan, i fall mannens
fortjenst ¢j blir tillricklig. Onskas ifven att hon
skall skota ett trefligt hem. Ar det nigon som kan
uppfylla detta, torde godhetsfulle svar, mirke "Upp-
rigtighet” inlemnas & Dagens Nyheters Annons-

kontor.*

Skotsel av hemmet och hushallet forlorade alltsa sin plats i kontakt-
annonsorernas beskrivningar under forsta halvan av 1900-talet. Redan
efter 1920 var det ovanligt att efterfraga kunskap och omsorg om hem-
met hos en blivande partner. Istillet blev kroppsliga egenskaper mer
framtridande i annonserna.

Att beskriva kroppsliga egenskaper var under hela underséknings-
perioden relativt vanligt.”” Diagram 6.3 och 6.4 visar att manliga och
kvinnliga annonsérer inte beskrev kroppsliga foretraden pa olika sitt.
Det var ocksé ovanligt att nimna hilsotillstand. Ar 1890 underlit minst
96 procent av annonsdrerna att beskriva sitt eget hilsotillstand, och 1950
underlit 97 procent att beskriva den énskade partnerns hilsotillstind.

Det enda utmirkande gillande beskrivningar av kroppsbyggnad
under forsta delen av undersékningsperioden var 1930 ars ovanliga och
enstaka beskrivningar av oonskad magerhet. Formuleringarna skulle
kunna vara ett resultat av daliga tider d& magerhet var tecken pé bristande
hilsa, men skulle ocksa kunna ses som reaktioner mot ett nytt slankare

kvinnoideal.** Omnimnanden av kroppsbyggnad under andra halvan
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Diagram 6.3. Sammanstillning 6ver andelen (%) beskrivningar med uppgifter om
kvinnans kroppsliga egenskaper sorterat pa hilsa finnes/sokes, klidsel och stil finnes/
sokes, kroppsbyggnad finnes/sékes samt utseende finnes/sdkes i 4 000 kontaktannonser
i Dagens Nyheter, 1890—1960.

B Halsa finnes [T Kiadsel och stil sokes M Utseende finnes

[ Halsa sokes W Kroppsbyggnad finnes [ Utseende sokes
B Kladsel och stil finnes [ Kroppsbyggnad sokes

40 38:

27

1616
14
12
s
222 2
II1 AT |I||| ol.llll I|| |

1900 1910 1920 1930 1940 1950 1960

Killa: Dagens Nyheter, Carolina Mikromedia, Carolina Rediviva, Uppsala universitets-
bibliotek.

Diagram 6.4. Sammanstillning 6ver andelen (%) beskrivningar med uppgifter om
mannens kroppsliga egenskaper sorterat pd hilsa finnes/sokes, klidsel och stil finnes/
sokes, kroppsbyggnad finnes/sokes samt utseende finnes/sékes i 4 0oo kontaktannonser
i Dagens Nyheter, 1890—1960.

M Halsa finnes [T Kladsel och stil sokes Ml Utseende finnes

[ Halsa sokes [ Kroppsbyggnad finnes [ Utseende sokes
M Kladsel och stil finnes | Kroppsbyggnad sokes

|- N|

1890 1900 1910 1920 1930 1940 1950 1960

Killa: Dagens Nyheter, Carolina Mikromedia, Carolina Rediviva, Uppsala universitets-
bibliotek.
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av undersokningsperioden handlade for kvinnors del om “slank” och
“tyllig”” Mannen i kontaktannonserna kunde under undersoknings-

> >

perioden vara “stark™®, “reslig”, “stor™, “stdtlig”®' och “spinstig”.®*
Kvinnliga annonsorer skrev ocksa i viss man mer dn min om skotsel av
kroppen. Detta kan héra samman med att kvinnan som en del i hus-
hallsarbetet i hogre grad har fatt st f6r omsorg om klider och hygien.

Kroppens paketering var nigot som blev mer framtridande i annon-
serna frin 1950. Den estetiska dimensionen av kroppen forstirktes bland
annat genom uttryck som “vilvardad”. Denna successiva forindring
syns ocksa i hur begreppet “snygghet” forindrades. I mitten av seklet
bytte "snygghet” betydelse frin “prydlig och ren” till att bli ett estetiskt
omdéme. Samtidigt tog ordet "proper” dver betydelsen av det som tidi-
gare betecknats som snygg. Ett exempel pd "snygg” i 1910—1940-talens
innebord syns i annonsen av en 33-ars herre som i mars 1930 utlovade
ett “snyggt hem”,® medan den senare betydelsen finns i annonsen av
den mérke snygge herren som 1960 sékte en attraktiv dam.®

Hilsa 4r den kroppsliga egenskap som hade minst betydelse under
hela undersokningsperioden — se diagram 6.5 som visar antalet uppgifter
rorande hemmets skotsel, hilsa och kroppslig omsorg.® Flest uppgifter
om hilsan forekom under den forsta halvan av undersokningsperioden.
En hypotes ir att hilsan var mer avgorande i ett fattigare Sverige dir de
flesta arbetade med kroppen och méjligheterna till vard var dliga. Att
hilsan skulle ha olika stor betydelse i olika samhillsgrupper kan dock
inte fastslas utifrdn detta killmaterial. Det finns inget i annonserna
som tyder pa att den socioekonomiska bakgrunden péaverkade huruvida
annonsorerna tog upp hilsoaspekten; savil "fattiga” och "lararinnor”
som “godsigare” och “tjinstemin” beskrev sin hilsa. Detsamma giller
dem som hade 6nskemal om partnerns hilsa — dven hir fanns savil
“affirsmin” och “direktdrer” som “folkskolldrare” och "lantbrukare”.
Det gér inte heller att se att betydelsen av hilsa blev viktigare efter
1910, som till exempel Ulrika Holgersson och Karin Johannisson har
skrivit.®® Hilsans betydelse i de svenska kontaktannonserna varierade
over hela perioden.

Min var generellt mer upptagna av hilsa i sina annonser dn kvin-

nor. Overlag forekom beskrivningarna av hilsan oftare dé en person
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beskrev sig sjilv @n nir den som soktes beskrevs.®” Flest beskrivningar
av den egna hilsan i annonser av kvinnliga annonsérer forekom 1890
och 1950, och det var som mest ovanligt 1960. Manliga annonsorer
beskrev oftast sin hilsa under dren 1890, 1910 och 1950. Minst antal
beskrivningar av den egna hilsan forekom 1940, dven om det fanns
enstaka avvikande exempel, som nir en "likare” onskade en "huslig,
frisk” kvinna.®® Damen uppmanades dessutom att i sitt svar upplysa
om sitt hilsotillstand.

Négon vurm for friskvard och motion under 1930 eller 1940 lik-
nande den som tidigare forskning iakttagit i annat material mirks inte
i kontaktannonserna, dven om man just ar 1940 ocksa hittar en man
med “sund nirings- och kroppsbasis”.®” Annonséren var den forsta

vegetarianen i materialet:

JAG BYGGER LIVET pa sund nirings- o.
kroppsbasis, dr natur- och soldyrkare, intr.
av stud., mus., sinne f. humor, ¢j eremit,
soker likas. fl. f. tankeutb. o. ev. dkt. Sv.

till "Vegetarian 27".°

Den vanligaste beskrivningen av hilsotillstindet var att annonséren
eller den tilltinkta partnern var "frisk”, som i en annons av en krist-
ligt sinnad” man som 1890 levde i "goda omstindigheter” och 6nskade
sig en "flicka eller enka med 8,000 kronor, frisk och med lust att bo pa
landet”.”" Fran 1950 kunde annonsorernas beskrivningar av hilsa ocksa
inkludera mer friskvardsrelaterade uppgifter som hur man skotte om
sin kropp och hilsa. Sjilva ordet " frisk” anvindes under hela perioden,
men framférallt dren 1910 och 1950. Ar 1890 och 1950 var som sagt de
observationsdr dd det var viktigast att ta upp hur det stod till med hilsan.

Ordet “sund” férekom precis som “frisk” i annonserna under hela
perioden. Begreppet “sund i kropp och sjil” var vanligast 1890-1920,
men dok ocksa upp i annonser 1960. Dock férindrades den innebérd
annonsérerna lade i ordet; 1930 kunde till exempel néjen vara sunda’
och 1940 asikterna.”” Fran mitten av 1900-talet, nir fritidssysselsdttning-
ar generellt bérjade ta en storre plats i annonserna, ldg beskrivningar

av sunda vanor och fritidsintressen nira varandra i betydelse. Sund
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Diagram 6.5. Sammanstillning 6ver antalet beskrivningar med uppgifter om
mannens och kvinnans egenskaper relaterade till hilsa, kunskap om skotsel
samt klidsel och omsorg om kroppen i 4 0ooo kontaktannonser i Dagens Ny-
heter, 1890—1960.

[l Hélsa M Kunskap om skotsel av hemmmet [ Kladsel och omsorg om kroppen
70

1890 1900 1910 1920 1930 1940 1950 1960

Killa: Dagens Nyheter, Carolina Mikromedia, Carolina Rediviva, Uppsala uni-
versitetsbibliotek.

livsiskddning och livsféring fick storre plats, sirskilt i idealbilderna av
mannen frin 1960 i sdvil mins som i kvinnors annonser. Mest frekvent
anvindes ordet “sund” iren 1950 och 1960.

Renhet, sundhet och friskhet framtrider som ett ssammanhingande
ideal i annonserna under dren 1890—1920. Att besitta dessa egenskaper
kopplades inte enbart till kroppslig hygien. Fysisk renhet hade ocksa
en moralisk aspekt, som dock forlorade betydelse efter hand. Hilso-
begreppet kom allt mindre att kopplas till moral och mer till livsstil. Hur
hilsa betraktats och inramats kan i detta avseende troligen hinforas till
samhillsférindringar rérande levnadsstandard och social utjimning.

Det finns vissa exempel pa beskrivningar av hilsa som visar att
hilsans innebérd for de livspartnersokande kan ha forindrats under
perioden. Ett sddant fall dr sjukskoterskan som 1900 explicit ville ha
en make att varda.” Det vi uppfattar som en motsigelse mellan forsorj-
ningsméjlighet och livspartnerskap idag kan ha tett sig annorlunda vid
sekelskiftet 1900. I en tid med svagare socialt skyddsnit var individen
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mer sarbar och livspartnerskapet mer beroende av att sjukdom och fysisk
nedsittning kunde hanteras inom relationen.”

Olika typer av beskrivningar av hilsa forekom under hela perioden,
men tog aldrig ndgon storre plats i annonserna. Att hilsotillstindet
inte hade nagon storre betydelse skulle kunna hinga samman med de
dktenskapshinder som samhillet stillde upp genom att officiellt reglera
sanktionerat livspartnerskap utifran bland annat sjukdom och ”duglig-
het” f6r ”kommande slikten”. Reglerna for dktenskap lag under stora
delar av perioden som ett bakgrundsfilter f6r kontaktannonsérerna.
Séarbarheten for sjukdom och ohilsa, parad med tankar om reproduk-
tionens betydelse, uttrycktes exempelvis av annonséren Gustaf 1890 da
han skrev: 7OBS! Ingen fir anmiila sig som 4r medveten om irftliga
sjukdomar inom sin familj sisom krifta, lungsot, fallandesot, galenskap
eller dryckenskap.””®

Genom sitt sanna visende gora ett hem trefligt

I minga av annonserna frin sekelskiftet 1900 beskrevs kirlek till hem
och hushall samt skicklighet i att skota dem som ett ideal. I en annons
framgick att en god husmor skulle ”ha fsrmaga och vilja att gora ett hem
ljust och glatt”,” och vara "van vid hems behagliga ordnande””® Den
funktionalistiska estetiken med ljus, sol och luft i bostaden kopplat till
kvinnan, som flera forskare skrivit om, syns ocksi.” Hemmet som flera
kontaktannonsérer beskrev 1910 och 1920 var ett ordnat och “solljust™
hem. I annonsmaterialet i sin helhet framkommer att annonsérerna under
denna period ansdg att hemmet och hushallet var kvinnans ansvar. Min
och kvinnor var éverens om denna ansvarsférdelning,.

Men beskrivningar som 6verensstimmer med vad Schmidt och
Kristensen kallat f6r husmoderligheten som ett modernt sanitért ord-
ningsprojekt r inte sirskilt framtridande i kontaktannonserna.® Som
diagram 6.6 visar var det mycket vanligare att erbjuda och efterfraga
kvinnans egenskaper som forsérjare, bide nir det giller materiella
tillgangar och yrkesaktivitet, in kunskap och intresse for hemmet och
hushallet. Den huvudsakliga slutsatsen i detta kapitel 4r dirmed att
beskrivningar av husmoderlighet och renlighet i hemmet — trots idealens
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Diagram 6.6. Sammanstillning 6ver andelen (%) annonser som innehéller
beskrivningar av 6nskade egenskaper relaterade till hem och hushill, kropp och
utseende, forsdrjningskapacitet, forildraskap, fritidsintressen samt personlighet
i 4 ooo kontaktannonser i Dagens Nyheter, 1890—1960.

B Hem och hushall ® Kropp och utseende M Forsorjningskapacitet
Fordldraskap M Fritidsintresse M Personlighet
69
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60
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Killa: Dagens Nyheter, Carolina Mikromedia, Carolina Rediviva, Uppsala uni-
versitetsbibliotek.

samhillspopularitet under perioden — aldrig fick ta det stérsta utrymmet
i individers sokande efter en dktenskapspartner.

Under perioden dd hemmets skotsel betonades lades dessa uppgif-
ter som sagt pa kvinnan. Angéiende personlig hygien samt omsorg om
kldder och kroppens yttre ansags det i hogre grad vara kvinnors ansvar.
Detta 6verensstimmer med iakttagelser andra forskare gjort gillande
kvinnan som mottagare och férmedlare av information om personlig
hygien under denna period.® Ett ytterligare resultat av denna studie dr
att huslighet 6vergar fran att beskrivas som en arbetsinsats till att bli
ett kvinnligt kodat intresse under mitten av 1900-talet.

Beskrivningar av vem som ansvarade f6r hemmet och dess kinslostim-
ningar férsvann redan mellan 1930 och 1950. Efter 1960 efterfragades
inte lingre kunskaper i hemmets sktsel. Istillet blev hemmet en plats
for fritid, och hemmets sysslor, till exempel matlagning, framstilldes
som fritidssysselsittningar. Kunskaper om hygien, hushallsekonomi och
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formaga att skapa trevnad efterfrigades inte lingre i kontaktannonser,
vare sig for kvinnan eller f6r mannen. Studien av kontaktannonsorers
beskrivningar antyder ocksd en forflyttning fran renlighet fokuserad
pa omgivning till renlighet fokuserad pa kroppen, till det estetiska och
yttre bedémningsbara. Frin 1950 handlade beskrivningar om sundhet,
renlighet, friskhet och hilsa mer om mins och kvinnors kroppsliga
egenskaper, medan beskrivningar kopplat till skotseln av hemmet och
hushallet tenderade att minska.

Den intensifiering av renlighetsprojekten i hemmet och for krop-
pen som beskrivits i tidigare studier med fokus pa samhillsupplysning
och hygienfrimjande insatser frin stat och likarkar gir dven att spara
i kontaktannonser. Samtidigt visar annonserna att hemmet, hushéllet,
hilsan och omsorgen om kroppens renlighet hade en begrinsad bety-
delse i kontaktannonser. Renlighet nimndes sillan. Diagram 6.6 visar
olika egenskaper och virden som tas upp i annonserna och hur de for-
haller sig till varandra. Trots att renlighet genomsyrat otaliga statliga
och institutionella insatser och reformprogram under tidigt 1900-tal
gavs hygien alltsd inte ndgon storre plats inom manniskors sokande efter
nagon att dela vardagen med.

Studien av kontaktannonserna visar att det moderna husmoders- och
renlighetsprojektet visserligen limnar spar i kontaktannonser, men att
flit med sapa och tval inte var centralt i annonsorernas drdmmar om en
livspartner. Kontaktannonserna nyanserar dirmed historieskrivningen
av renlighet som ett allestiddes nirvarande virde under perioden. Bara for
att hygienisk kunskap spreds av stat, likarkar och politiska féresprakare
betyder det inte att den blev till ett ideal f6r budskapets tilltankta mot-
tagare. For kirlekstorstande annonsorer kunde i vissa fall husmodern
tinkas "genom sitt sanna visende gora ett hem trefligt”, men i sokandet

efter den dktenskapliga lyckan var hon inte avgorande.®
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19351978, Goteborg: Meddelanden frin Ekonomisk-historiska institutionen vid
Géoteborgs universitet, 1982, 154, 156-160, 169; Hadenius, Stig, Dagens Nyheters
historia: Tidningen och makten 1864—2000, Stockholm: Bokforlaget DN, 2002, 220.
Aven i jimforelse med Gvriga stora stiders annonsorgan var Dagens Nyheter stor pi
rubrikannonser. Se Jonsson, Annonser och tidningskonkurrens, 53, 66, 218, 223f.
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Kihlberg, 101, 106f.; Hadenius, Stig, Weibull, Lennart & Wadbring, Ingela, Massme-
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Gustafsson, Karl Erik & Rydén, Per (red.), Den svenska pressens historia 1V: Bland
andra massmedier (efter 1945), Stockholm: Ekerlid, 2002, 67.

Hadenius, Weibull & Wadbring, 6o.

Hadenius, 199, 212, 215-217, 365-367. Lisarna var inte frimst pigor eller dringar,
utan tillhérde medelklassen. Lisarna kom frin den ligre medelklassen, som vixte
sig allt starkare i slutet av 1800-talet. Under 1900-talets forsta decennier fortsatte det
vara s, och pd 1920-talet talar dévarande annonschefen om lisarna som tillhérande
frimst arbetarklass och medelklass. Se Hadenius, 33, 37, 61.

Rolf Dackholt har i sina studier av kontaktannonser 1951-1981 i tre olika tidningar
— Arbetet, Kvillsposten och Sydsvenska Dagblader — konstaterat att det inte dr nigon
storre skillnad mellan kontaktannonserna i olika dagstidningar. Se Dackholt, Rolf
Ake, ”Studie éver kontakeméjligheter”, otryckt psykologexamensuppsats, Lund:
Institutionen fér tillimpad psykologi, 1982, 52—55.

Se Hadenius, 453f.

Dagens Nyheter har aldrig varit en landsortstidning, trots férsok under perioder att
fi en storre forankring pa landsbygden. Tidningen har sedan mitningar inférdes
alltid haft mer én hilften av spridningen av nettoupplagan inom Stockholmsom-
ridet. Andelen av upplagan som spreds inom omradet blev dessutom stdrre under
undersokningsperioden. Mellan 1942 och 1967 6kade upplagespridningen gillande
forhillandet mellan Stockholm och évriga landet fran hilften till mer 4n 70 procent.
Det ir framforalle pa vardagar spridningen utanfér omridet minskade under denna
tid. Den stora skillnaden nir det giller tidningens genomslagskraft fér Sverige som
helhet verkar ha handlat om skillnaden mellan Stockholm och évriga landet. Dagens
Nybheterblev julingre fram i tiden vi kommer just stockholmarnas tidning — och sam-
tidigt ett riksorgan. Se Jonsson, Annonser och tidningskonkurrens, 46, 58; Gustafsson,
Karl Erik, "For folket eller eliten — Dagens Nybeter 1864-1989”, Dagspresstrategier: Forr
och nu, red. Karl Erik Gustafsson, Géteborg: Informations- och massmediegruppen,
Handelshégskolan vid Géteborgs universitet, 1996, 64f.; Hadenius, 44—47, 94, 376;
TS-boken, Stockholm: Tidningsstatistik AB (TS), 1942, 1944, 1946, 1947, 1949, 1952,
1955, 1956, 1957, 1959, 1960, 1961, 1962, 1965, 1967, 1969.

Bade 1940 och 1950 var Dagens Nyheter den tidning som hade flest lisare under 60
ar. Se Jonsson, Annonser och tidningskonkurrens, s1. Lisarnas medelélder var under
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1950-talet runt 46 ir gillande Stockholmsomradet och gillande 6vriga omriden 47—49
ir. Totalt géllande hela landet var medeldldern p& Dagens Nyheters prenumeranter runt
46 ar. Under 1960-talet var genomsnittsaldern for lisarna i Stockholmsomradet 48—49
ar. I 6vriga landet sjonk under denna tid medeldldern pd prenumeranten frin cirka
49 ar till 45,9. Prenumeranten under 1960-talet var cirka 48 ar. Under hela perioden
1953-1967 hade tidningen flest lisare i dldrarna 25—39 ar och minst andel lisare i de
allra yngsta och de allra dldsta grupperna. Se 7S-boken, 1942, 1944, 1946, 1947, 1949,
1952, 1955, 1956, 1957, 1959, 1960, 1961, 1962, 1965, 1967, 1969.

Johansson, Eva Marie & Sander, Pia, "Svar till mysiga hemmakvillar”, otryckt c-uppsats,
Lund: Etnologiska institutionen, 1989, s9—6o0. Skillnaderna mellan populérpressens
och dagspressens annonser anser jag kan forklaras med tidskrifternas mer specifika
mélgrupper. Syftet med denna studie dr dock inte att underséka eventuella skillnader
mellan olika typer av kontaktannonsmedier.

Furhoff, Lars, Gerentz, Sven, Tollin, Sven, Frithiof, Lars, Westerberg, Erik & Ljung-
gren, Olof, Massmedieekonomi, Stockholm: Journalistiskt kursbibliotek, 1972, 28.
Det ir troligt att resultatet avspeglar en forindring av niringsverksamhet, men ocksa
i viss man en forindring av vilka kvinnor som annonserade. Nir det giller kvinnor
minskade, som diskuterats tidigare, andelen kvinnor som beskrev sig sjilva som bittre
och férmégna. Det var framférallt mén som skrev mindre om kvinnors hem- och
hushéllsegenskaper. Visserligen minskade andelen lantbrukare — som brukar beho-
va storre och mer kunskapsbaserade hushéllsinsatser — mellan dessa r, men denna
minskning var markant. En undersékning visar att méins sociockonomiska tillhérighet
i viss mén vid en del observationstillfillen kunde ha en liten betydelse nir det gillde
beskrivningar av kvinnans hem- och hushallsegenskaper, till skillnad mot kvinnors
uppgifter om sig sjilva.

Andelen annonser med uppgifter rérande kvinnans hem- och hushallsegenskaper
minskade med 92 procent under perioden.

Dagens Nyheter 15 maj 19305 ibid., 16 januari 1890.

Det var frimst kvinnor som skrev att de hade ett trevligt, fint eller rart hem, trots att
dgande av ett hem under vissa tider var en storre méjlighet for méin dn kvinnor. Fyra
kvinnor skrev dren 1910, 1950 och 1960 att de kunde bidra med trivsamma hem.
Om kvinnans betydelse som organisatér av familjelycka, god smak och de moraliska
konnotationerna av hemmets skotsel, se till exempel Berner, Boel, Sakernas tillstind:
Klass, kon, teknik och expertis, Linkdping: Linkdpings universitet, 1996, 121f.
Ambjornsson, Ronny, Den skitsamme arbetaren: Idéer och ideal i ett norrlindskt sig-
verkssambiille 1880—1930, Stockholm: Carlsson, 1988, t.ex. 16f., 147, 194.

Dagens Nyheter 3 oktober 1900.

Ibid.

Lagerspetz, Olli, Smuts: En bok om virlden, vért hem, Stockholm: Symposion, 2006,
t.ex. 103.

Dagens Nyheter 10 februari 1890.

Dagens Nyheter 10 juni 1890.

Ibid., 6 november 1910.

Jimfér man perioden 1890-1910 med perioden 1920-1930 gar det inte att, tvirtemot
det Berner noterat i sin forskning, se nagon kad betoning av hushillning i samband
med forsta virldskriget. Det syns inte heller nagon mobilisering i hemmen och ater-
upprittande av husliga dygder. Se Berner, 236.
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47 Perioden sig en férindring av arbetsmarknad och familjebildning, t.ex. med fler
forvirvsarbetande kvinnor och en okad skilsmissofrekvens. Levnadsstandarden
kopplad till teknik och konsumtion férindrades ocksa, fran 1930-talet. Detta innebar
ddremot inte att tiden f6r hushéllsarbetet i sig minskade, utan som till exempel Anita
Nyberg skriver medférde tillgangen till hushallsapparater, konstfibrer, firdiglagat
och snabbkép istillet act hushéllsarbetet férindrades genom att kvaliteten héjdes och
konsumtionen 6kade. Se Folk- och bostadsrikningarna 18601985 (FoB), Bidrag till
Sveriges officiella statistik: A, Befolkningsstatistik (BiSOS), Stockholm; Historisk statistik
for Sverige: D. 1, Befolkning 1720—1967, 1969; Nyberg, Anita, Tekniken — kvinnornas
befriare? Hushillsteknik, kopevaror, gifta kvinnors hushdllsarbetstid och forvirvsdelta-
gande 1930-talet—1980-talet, Linkoping: Linkopings universitet, 1989, 221f., 259.

48 Schmidt & Kristensen, 115f.

49 Dagens Nyheter 9 januari 1950.

so Ibid., 17 januari 1960.

s1 Ibid., 5 januari 1960.

52 Dagens Nyheter 28 september 1920.

53 Matlagning blev inte bara populirt, utan kunde nu vara del av ett kulturellt kapital,
till exempel 6nskade en "reklamkvinna” en man som “uppskattar seriés musik och
gastronomi”. Se ibid. 23 januari 1960.

54 Dagens Nyheter 22 mars 1890.

55 Bortsett frin 1890. Detta ar innehéll dver 6o procent av de undersdkta beskrivning-
arna av sig sjilv respektive av den som sokes referenser till kroppens utseende, form,
paketering eller hilsotillstand.

56 Attkvinnans kropp sigs som ett redskap i reproduktivt syfte, vilket Ann-Katrin Hatje
menar var tydligt i statligt material under andra virldskriget, syns inte i beskrivning-
arnaav kvinnans (eller mannens) kropp under befolkningskrisens tider. Se Hatje, t.ex.
55, 188—192, 199, 228—231.

57 Exempel pé “slank” forekommer i Dagens Nyheter 22 februari 1960. Exempel pa "fyl-
lig” forekommer i Dagens Nyheter 277 januari 1960.

58 T.ex. ibid., 26 november 1920.

59 T.ex. ibid., 12 april 1910.

60 T.ex. ibid., 20 februari 1890.

61 T.ex. ibid., 1 mars 1930.

62 1Ibid., 3 januari 1960.

63 Dagens Nyheter 7 mars 1930.

64 Ibid., 7 januari 1960.

65 Generellt var detdldre annonsérer som skrev om sin hilsa, och yngre annonsérer som
skrev om sitt utseende.

66 Johannisson, Karin, Den mirka kontinenten: Kvinnan, medicinen och fin-de-siécle,
Stockholm: Norstedts, 1995, 89—94; Holgersson, Ulrika, Populirkulturen och klass-
samhiillet: Arbete, klass och genus i svensk dampress i borjan av 1900-talet, Stockholm:
Carlsson, 2005, 209f.

67 Kvinnans hilsa lyftes fére 1950 fram i hdgre grad av ménnen én av kvinnor sjilva,
medan det omviinda giller efter 1950. Mannens egen hilsa togs istillet alltid upp mer
av mannen sjilv dn av kvinnor som sékte en man.

68 Dagens Nyheter 31 januari 1940.
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69 Bland andra Blomberg har skrivit om intresset fr kropp och hilsa pd 1930-talet. Se
Blomberg, 170.

70 Dagens Nyheter 9 februari 1940.

71 Ibid., 277 januari 1890.

72 T.ex. ibid., 27 mars 1930.

73 T.ex. Dagens Nyheter 6 mars 1940.

74 Ibid., 30 november 1900.

75 Johannisson, 107.

76 Dagens Nyheter 21 februari 1890. Annonsen ir den enda av sitt slag i materialet.

77 Ibid., 14 september 1910.

78 Ibid., 1 september 1891.

79 Schmidt & Kristensen, 7, 120. Se ocksd t.ex. Thérn, Kerstin, "En god bostad for det
riktiga livet. Den moderna bostadens ideologiska forutsittningar”, I framtidens tjinst:
Ur folkhemmets idébistoria, Ambjérnsson, Ronny (red.), Stockholm: Gidlund, 1986,
201, 204f., 208f.

80 T.ex. Dagens Nyheter 17 januari 1920.

81 Schmidt & Kristensen, 115-129.

82 Wiell, 23.

83 Dagens Nyheter 1119 1890.
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